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das noites e a proximidade com alguns poriu-
gueses, desde hd muito com negocios em Bru-
xelas, como foi 0 caso do dgrande Manued de
Bruxelas, proprietirio da Casa Manuel, uma li-
o de gastronomia situada no <34 Grand Places,
isto € no coracdo da Capital da Bélgica, em ple-

no coracao, onde na companhia de sua esposa
Isabel, matamos lembsancas de um belo baca-
lhau assado ao colo de uma epiriquitas, com
tudo a acabar quase sempre com o Antonic
Correia e a Catarina Cruz, sentados no «vetrd-
poles como se fossemos na banco de trés do

autocarro, uma espécie de castigo e bem volta-
dos para a frente, em momentos onde brilhou
a qualidade excepcional de todo o grupo.
Talvez esta visita ao Parlamento Europeu sob
a egide da CCDR e «guiadar pela Eng.» Catarina
Cruz, que teve uma acgae de grande importan-

cia em todos os didlogos e movimentacdes dos
empresarios, possa ser melhor explicada pelas
respostas que regisiamos da propria apos o cair
do pano da nossa presenca em Bruxelas,

Neto Gomes

Catarina Cruz:

Que refiexdo faz desta visita e
se ¢s ghjectivos propostos em tfer-
mes de poder vir a animar ainda
mais as empresas do Algarve, em
sectores t3o sensiveis Como as gue
se fizeram representar, foram con-
seguidos? :

O Centro de Infermacao Europe

Direct do Algarve foi convidada, pela
Unidade de Visitas da DG Comunica-
cao da Comissao Europeia, a reunir
um grupo de mulipficadores de opi-
nido para uma visita a Comissdo
Europela, em Bruxelas.

O Centro seleccienou vinte e qua-
iro entidades da sua Rede de Parcei-
ros, tendo em vista asseginar a cons-
tituicao de um grupo heterogéneo e
diversificado do ponte de vista das
areas sectoriais dos parceiros e a fe-
lacao de cooperacdo que desenvoive
COMm 0S Mesmos.

Para além desta iniciativa contri-
buir para facilitar a aproximacao do
Centio Europe Direct do Algarve aos
potenciais parcefros na regido, que
$a0 essencials para que 0 mesmo
possa atingir os objectives visados
com o seu eslabelecimento e funcig-
namenio, esta visita proporcionou aos
envolvidos uma maior conhecimen-
o do funcighamento e da importan-
cia da Comissao Europeia na vida de
todos os cidadaes europeus.

O Centro Europe Direct do Algar-

ve tem come missdo disponibilizar in-
formacao europeia aos cidadaos. A
estralégdia de informaco e comuni-
cacdo da Unido Europeia lem como
base a complementaridade da acio
entre as instituicdes comunitarias, os

Estados-Membros e as Regides atra-

vés dos seus cidaddos. Somos qui-
nhentos mithdes no espaco europet.

Esta visiia teve um saldo bastante
positivo, apesar de ser um grupo,
bastanie heterogéneo em idade e

profissdes, resullou numa experiencia
muito positiva em termos de resulta-
dos no que diz respeito as palestras
s0b temas europeus bem como as
nas relacoes inter pessoais e profissi-
onais. Convém referly que as empre-

~ 5as presentes representam sectores

bastante diferenciados, mas apresen-
tam problemas e desafios comuns.
O facio das empresas presenies
em Bruxelas serem empresas com
algum prestigio para a regido e in-

clusive na sua propiia intersaciona-
lizacio empresarizl, pergunto se as
mesmas tém tudo para o crescimen-
to € para a expansdo, e se podem
contribuir pela forca da sua identi-
dade, para o desenvolvimento mais
protegido e organizado de areas tio
sensiveis e tdo necessdrias, come o
mar, a inddstria naval, a agricultu-
ra/agua e a corlica?

As empresas participantes nesta
visita de muitiplicadores de opinido
foram selecicpadas pelo facto
deserem detentoras de politicas de
inovacao e de internacionalizacao nos
seus sectores. Alids, a Nova Cortica e
a Hubel sao empresas que tem can-
didaturas aprovadas nos sistemas de
incentivos do PO Algarve 21 {QREN),
a Sopromar tem uma candidatura em
andlise no mesmao programa de incen-
tivas e a Pescarade efectua as suas
capturas ao largo das thas Mauricias.
Nesse sentido estas empresas sdo
uma referéncia para a nossa regido
Ja com algum reconhecimento inter-
nacional. Na drea da publicidade, es-
teve presente a empresa Publiridio,
que também tem uma candidatura
aprovada no mesmo programa e
esta a procura de novos mercados in-
ternacionais.

(uais $30 0S ROVOS passos a sef
dados para que estas viagens ¢ esta
procura de solucdes para as empre-

L3

Sas e a nessa regido, tenham um
dia seduinte?

Para as PME , as quais constituem
a base do tecido empresarial do Al-
garve, prosseguir o caminho da
globalizacao internacionalizando-se,
mais do que um designio é uma ne-
cessidade. De Tacto, a internaciona-
lizacao apresenta-se, actualmente e
de forma crescente, como uma estra-
tégia determinanie da competitivi-
dade empresarial e uma condicao de
sobrevivéncia das empresas.

A criacdo de capaddades de ges-
iao e de intervencdo comercial em
mercados progressivamente mals
alargados, bem como de condicoes
para 0 desenvolvimento harmonioso
das vantagens competitivas das em-
presas e da delerminacao para a acti-
vidade exportadora pode revelarse
uma condicao indispensavel para o
sucesso do crescimento & da compe-
titividade sustentada destas empre-
sas.

Estas viagens resuliam sempre
numa troca de conhecimenio e de
experiéncias enire os participantes
entre si e entre os participanies e os
representantes das diversas organiza-
¢Oes da Comissao Europeia e por isso
terdo sempie um papel imporiame no
passo seguinie a dar pelas empresas.”

N.G.




