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Na Biblioteca Municipal Lidia Jorge

1° ciclo de debates
“Made in Algarve”

O “Made In Algarve” que teve a sua primeira edicdo na Biblioteca
Municipal de Albufeira foi dedicado ao tema do turismo. O evento
que ocorre no ambito da preparacao do proéximo periodo de
programacao 2014-2020 visa discutir a abordagem da regido ao
desenvolvimento futuro dos varios setores da economia, no
contexto dos desafios e das orientacoes estratégicas do
Crescimento Inteligente que reforca o foco nas empresas. O
proximo debate esta agendado para o dia 13 de marco, em Tavira.

O debate “Turismo no
Horizonte 2014-2020” de-
correu na sala da Bibliote-
ca Municipal Lidia Jorge,
em Albufeira, completa-
mente lotada. A iniciativa
integra-se no ciclo de de-
bates tematicos “Made In
Algarve” que tem por obje-
tivo despertar o interesse
das PME para o proximo
quadro comunitédrio de
apoio.

David Santos, presi-
dente da CCDR Algarve e
gestor do PO Algarve 21,
disse que escolheu o Turis-
mo para primeiro tema do
debate, pelo que o local da
sua realizacao teria, natu-
ralmente, que ser Albufeira
“o municipio mais turisti-
co do Pais”. O Algarve, dis-
se, tem produtos unicos,
empresas de exceléncia, os
argumentos, a capacidade
e os parceiros a altura para
enfrentar o desafio — bas-
tante dificil — de escolher
30 projetos que ilustrem um
leque mais alargado de ati-
vidades econémicas da re-
giao, nomeadamente o
Turismo, a Terra, o Mar, os
Servicos e a Indtstria. Es-
tamos na reta final dos Fun-
dos Comunitarios, temos
que saber aproveitar a
oportunidade de apoiar as
empresas na criacao de va-
lor acrescentado para a re-
gido. Temos o dobro dos
Fundos, ha que saber arti-
cular entre os diversos em-
presarios para melhor
canalizar e distribuir as
verbas.

Estes debates servem
precisamente para dar a

Sala cheia de gente interessada

conhecer as empresas que
temos, os produtos que fa-
zemos e para explicar a to-
dos os parceiros as
potencialidades do proxi-
mo quadro comunitdrio no
apoio as empresas. Até ao
final de Abril vao decorrer
varios debates em diferen-
tes zonas do Algarve — o
proximo esta marcado para
Tavira no dia 13 de margo.
O culminar do evento esta
programado para o dia 9 de
maio, em Faro, com uma
Conferéncia destinada a
apresentacao das conclu-
soes e que ird contar com a
presenca de todas as empre-
sas que participaram nos
diferentes ciclos.

O presidente da Cama-
ra Municipal de Albufeira
sublinhou que o Turismo é
o suporte da economia da
regiao e esta deve ser vista
na sua globalidade “falta
vocacao associativa, mu-
danca de mentalidades para
que possamos aproveitar
integralmente os Fundos
que estao disponiveis”.
Carlos Silva e Sousa refe-
riu que “o desafio passa por

olhar para trds para nao
cometer 0s mesmos erros e
saber aproveitar os recur-
sos de forma inteligente. Ha
que fazer com que o dinhei-
ro que entra permaneca na
regido e sirva para produ-
zir produtos que possam
sustentar a economia”. Fa-
lou de falsos paradigmas
que se agudizaram com a
crise, do combate a sazo-
nalidade, na recuperacao
de saberes e de produtos de
grande qualidade, como é
o caso das Amendoeiras em
Flor que ja constituiram o
principal cartaz turistico
da regiao, da importancia
do posicionamento e da di-
versificagao. O autarca des-
tacou, ainda, que esta altura
de crise serve precisamen-
te para refletir, criar planos
concretos, bem direciona-
dos, que se veja o retorno,
e em que a formacao va ao
encontro da empregabilida-
de. Tudo isto passa por
“construir um ideario que
seja comum e benéfico a
todos, que envolva uma re-
volucao de mentalidades, a
criacao de redes que aju-
dem a fazer as melhores es-
colhas que resultem nos
melhores investimentos”.
Rui Sa Fernandes, ad-
ministrador e diretor geral
da Sonel Hotels, quatro pe-
quenas unidades constitui-
das por 400 camas,
suportado em 97% de tu-
rismo alemao, foi o empre-
séario convidado para dar o
seu testemunho. O respon-
savel que representa o con-
ceito “hotéis de charme”
afirmou que a sua aposta é
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Rui Sa Fernandes, da Sonel Hotels intervindo

diferente da hotelaria tra-
dicional “o meu objetivo
passa pelo reposicionamen-
to dos produtos, com des-
taque para a gastronomia
portuguesa, atrair menos
clientes mas que paguem
mais, o foco estd em vender
ao preco certo — nisto so-
mos inflexiveis — temos que
repensar a forma como ven-
demos os nossos produtos
e dar valor ao que € autén-
tico”. Rui Fernandes con-
cluiu que o problema do
Algarve nao é a falta de pro-
mocao “é preciso tratar os
clientes de acordo com as

suas expectativas, fazer uma
promogao mais direta, mais
rigorosa e com feedback”.

A ultima intervengao
coube ao presidente da Re-
giao do Turismo do Algar-
ve que referiu que “este
quadro comunitério é exi-
gente e constitui uma exce-
lente oportunidade para
valorizar aregiao”. Desidé-
rio Silva colocou a enfase
na requalificacdo, restaura-
¢ao e reorganizacao. Numa
oferta global de qualidade
como fator diferenciador,
que aposta na qualidade
das infraestruturas e equi-
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pamentos, na formacao, no
melhoramento das acessi-
bilidades, captacao de in-
vestimentos, valorizacao
dos produtos identitarios
da regido, no trabalho em
rede, na promocgao, na va-
lorizacdo dos produtos es-
tratégicos e naqueles que
contribuem para diminuir
a sazonalidade. Destacou a
importancia de “saber po-
tenciar os prémios que te-
mos recebido, bem como
valorizar o Clima e a Segu-
ranga, fatores que nos dife-
renciam de outros destinos
pela positiva”.



