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easyJet aposta em campanha para atrair gestores

A easyJet lancou uma campanha publicitaria para o segmento de negdcio, uma drea que ja
representa mais de um quinto dos passageiros transportados. "Sabemos queros passageiros
de negdcio sdo atraidos pelo servico da easyJet por causa das nossas baixas tarifas,
pontualidade, servico e pela operagdo nos principais aeroportos em toda a Europa", diz Peter
Duffy, director comercial da easyJet. A campanha ‘Business Sense* arranca em Portugal na
segunda-feira e prolonga-se até ao final do més. A campanha, a nivel global, foi criada pela
agéncia criativa integrada VCCP e a OMD foi a agéncia responsavel pela compra de meijos.
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Governo quer reduzir factura com

a expedicao de jornais para as ilhas

Incentivos O objectivo é reformular o regime de incentivos & comunicagdo social para os tornar mais eficientes.

Ménica Slivares
monica.silvares@economico.pt

O Estado gasta 900 mil euros por
ano para expedir 14 publicagdes
para as regides auténomas. Q
objectivo ¢ reduzir o peso desta
factura, jd no préximo ano, para
poder atribuir parte deste mon-
tante a outros incentivos.

“Estamos a trabalhar numa
alteracio ao regime legal em-vi-
gor de comparticipacio dos cus-
tos de expedicdo dos jornais para
as regies auténomas”, que é ac-
tualmente de 100%, disse ao
Didrio Econémico o secretdrio
de Estado adjunto do ministro
adjunto e do Desenvolvimento
Regional, Pedro Lomba. Até 30
de Novembro serd tomada uma
decisdo sobre esta matéria, sen-
do que, presentemente, ainda
estd a ser desenvolvido um tra-
balho em conjunto com as auto-
ridades dos Acores e da Madeira.

A razdo da alteracdo prende-
-se com “o baixo nivel de ven-
das” destas 14 publicacdes que
leva o Executivo a querer
“identificar exactamente toda a
cadeia de valor”. “Podemos es-
tar apenas a incentivar o trans-
porte e 0 que queremos é me-
lhorar os niveis de leitura”, re-
conhece Pedro Lomba.

Asolucio pode passar pelaim-
pressdo de algumas publicacées
nas proprias ilhas, admite, tendo
COmMO meta “poupar recursos e
orienta-los para apoiar e dinami-
zar outro tipo de actividades e de
accoes que melhor se inscrevem
naquilo que deve ser um incenti-
V0" & comunicacio social.

Criar um regime de incentivos
mais eficaz
Esta € uma das pecas de puzzle
que estd a ser construido para
. “criar um regime de incentivos
mais eficaz”. “Nio haverd apoios
que ndo sejam condicionados ao
desenvolvimento de estratégias
de desenvolvimento digital, for-
macio e reconversio”, exempli-
ficou o secretirio de Estado.

Pedro Lomba revelou que esta "prevista a aprovacac
de um regulamento comum que densificara os
procedimentos e condigoes de atribuicdo, as quais
terdo de ser seguidas por todas as CCDR".
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@ Incentivo a leitura (porte-pago).

@ Incentivo a consolidagdo
e desenvolvimento empresarial
(chamado ICDE).

® incentivo a expedicdo
de jornais para as regides’
auténomas.

@ incentivo a edic3o de obras.

@ incentivos especificos.

@ Programas apoio a literacia,
portal da imprensa regional, etc
também constituem incentivos.

Reconhecendo que o valor
dos incentivos atribuidos tem

~ vindo a cair ao longo dos tlti-

mos cinco anos, o responsavel
frisa que “o problema mais gra-
ve” ¢ o facto de “a execucio do
regime ficar aquém das verbas
existentes”, porque as empre -
5as nao reunem oS requisitos
para serem elegiveis. Perante
este facto tornou-se evidente a
necessidade de actualizar os
critérios de elegibilidade.

Pedro Lomba dd como exem-
plo o facto de o porte pago exigir
que as empresas tenham uma ti-
ragem média de cinco mil exem-
plares. “Neste momento, a crise
da imprensa impede que muitos
jornais locais e regionais cum-
pram esse critério. Por isso pe-
dem uma reducio deste valor
para trés mil”, explicou, acres-
centado que nfo é possivel eli-

minar a meta por completo,
porque € necessario “garantir
que oS projectos em causa sio
verdadeiramente profissionais”.

“Hd que encontrar formas de
ajustar a lei a situagdo real das
empresas e impedir que os in-
centivos fechem a porta a quem
nio tem historial, ou seja, quem
comeca projectos jornalisticos
novos, nomeadamente no onli-
ne”, afirma.

O secretdrio de Estado garan-
te que ‘‘para 2015 nio haverd re-
ducido dos incentivos” a atri
buir, mas reconhece que “os va-
lores ainda nio estdo fechados”,
porque ainda ha aspectos que
estdo a ser trabalhados nomea-
damente a alteragio do regime
de comparticipacdo dos custos
de expedicio dos jornais para as
ilhas, dos incentivos directos e
dos incentivos 4 leitura. m
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Incentivos a
imprensa regional

e local passam para
as CCDR em Janeiro

A gestdo dos processos

de incentivos a comunicagao
social local e regional vdo passar,
em Janeiro, para a al¢ada

da Comissdes de Coordenacao

e Desenvolvimento Regional
(CCDR). Os incentivos ~ que ndo
terdo uma redugado, garantiu

0 secretdrio de Estado ~ vao ficar
“devidamente acautelados no
Orgamento do Estado”. "Ficar3o
devidamente acauteladas no
Orgamento de Estado as
transferéncias orgcamentais
necessdrias para a execucao

dos novos diplomas"”, disse
Pedro Lomba ao Didrio
Econdémico. Depois cabe

as CCDR "a instrucdo e decisdo
dos procedimentos relativos aos
incentivos”. No entanto, "

0s pagamentos serdo realizados
pela Agéncia para o
Desenvolvimento e Coesdo",

a mesma que faz os pagamentos
dos fundos comunitérios. Esta
descentralizagdo de competéncia
é vista como positiva pelas CCDR.
"E claramente positiva”, disse ao
Didrio Econémico Ana
Abrunhosa, presidente da CCDR
Centro. Questionada sobre se iria
alterar a politica de apoios
seguida até aqui, a responsavel
sublinhou que "a atribuic3o dos
apoios serd de acordo com as
candidaturas e a estratégia de
futuro das empresas". Ja David
Santos, o presidente da CCDR do
Algarve disse que "os apoios
concedidos decorrerdo da
aplicagdo da legislacdo
aplicavel". O Diario Econémico
contactou também as outras trés
CCDR mas ndo obteve respostas
em tempo Gtil. M.S.




