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Faro: uma grande cidade
que exporta muito pouco

Apesar

da dimensao

da cidade

e do concelho,
Faro apresenta
resultados débeis
no que diz respeito
a exportacao

de bens. Tem um
défice comercial
superior a 30
milhoes de euros.

FARO

RETRATO
DO MUNICIPIO

Populacao residente
61.749

@

Homens Mulheres

Desemprego
Registados pelo IEFP (Maio 2015)

Faro
1.332

‘Portugal (Continente)

520.444

29.505 32.244 Total
014 anos 9.428
15-24 anos 5.640
25-64 anos 16.500 34.623
65 e mais anos 12.058
Numero de pensionistas Alunos por grau de ensino
(2013) Total 16‘(‘)00 2013/14
. ‘ Educacdo pré-escolar ., . 1.553
Invalidez - 1.352 Ocdo . . 38
7 T 20Ciclo. . 1595
Velhice 10949 30Ciclo. 2.447
L Secundario .. . . 3.401
Sobrevivéncia “ 3.699 Ensino DOS secundario nao SUDEI’IOI’ 431 I I
: Ensino superior . - .t 1520
Hotelaria Veiculos novos vendidos Quanto valem as casas
Total de estabelecimentos 21 por 1000 habitantes (2013) Valores médios de avaliagdo bancdria (€/ m?)
1540
Hotéis + 41‘ : Faro 1355
.. 33,24 '
‘ umo .

Pensies = 7

Numero de camas 2.087

Caracteriza;rao da area
tisos do solo ident

Urbano

Portugal (Continente)
10,44

icados nos PMOT ( Planos Municipais do ordenamento do territdrio) em hectares

_ 98

800 .
Ser.08

Equipamentos

e espacos

verdes urbanos

Temperatura
media do ar
em Faro 2013
17,80
Portugal
92.225,2Km2
Algarve
4.996,8Km2
Faro
202,57Km2

@
Licencas atribuidas

Nimero de edificios
320

240 Portugal
16.253
160
Faro
80 63
1995 - 0

industrial
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NUNO AGUIAR
naguiar@negocios.pt

o problema de ser um
concelho dependente
de servicos, com forte
%8 énfase no turismo.
Com um tecido produtivo relativa-
mente fragil e pouco diversificado,
Farotemuma capacidade exporta-
dora fraca quando comparada com
oresto do Pais.

Com apenas 16,1 mithdes de eu-
ros exportados em 2014, Faro esta
na segunda metade da tabela dos
municipios portugueses no que diz
respeito asvendas feitas ao exterior.
Concelhos como Salvaterra de Ma-
gos, Sertd, Arruda dos Vinhos ou So-
bral de Monte Agraco exportam
mais.

Se formos maislonge nesta ana-
lise, verificamos que narelacfo ex-
portagdes/populacdo residente,
Faro —tal como outros concethos do
Algarve — é mesmo um dos piores
classificados no Pais,com um racio
de 264 euros por pessoa.

Os numeros falam mesmo por
si. Apesar de estarem a crescer, 0s
dados do Instituto Nacional de Es-

. tatistica (INE) mostram que as ex-

portacdes farenses foram pouco su-
periores a 16 milhdes de euros no
ano passado. O que é um problema
quando o municipio necessita de
importar mais de 51 milhdes no
mesmo ano. O resultado? Um défi-
ce de 35 milhdes de euros.

A falta de capacidade exporta-
dora observa-se nos dados disponi-
bilizados pela Informa DB ao Negé-
cios. Mesmo incluindo exportagdes

de servicos, s6 10% das empresas fa-

renses vende para fora (17% no
Pais).

Olhando apenas para bens, as
principais compras sdo produtos do
reino animal, da industria alimen-
tar, assim como maquinas e apare-
lhos. As maiores exportagdes vém
de vegetais, maquinas e aparelhose
material de transporte.

Essa divisdo reflecte-se apenas
parcialmente na lista das maiores
empresas exportadoras do conce-
tho. Umranking dominado pelo co-
mércio aretalho, agrosso e, claro,o
turismo (que nfo entra nas contas
doINE).m °

Médicos Enfermeiros Farmdcias e postos
Por 1.000 habitantes Por 1.000 habitantes farmacéuticos mdveis
(2013) (2013) Por 1.000 habltantes (2013)

P&?Egﬁgai

CURIOSIDADE

2%

'CASAMENTOS

Um terco dos
casamentos

em Faro envolvem
um estrangeiro.

A meédia nacional
e de apenas 11,9%.

Comércio internacional de bens
Em milhoes de euros (2014)

PORTUGAL

| fz&as%ﬁagéégt |

Faro

Nlmero.de empresas 1.928

. raro M Portugal

Variacdo do volume
denegocios 2012/2013

“Faro

Portugal = -0,1%

Variagdo
das exportacoes

Portugal

10 Maiores empresas
Por volume de negocios

Faro importa mais

do que exporta
Em mithoes de euros

Variacao do niimero
de empregados

portugal

Volume de
negocios (2013}

idade NO de
(anos) empregados

10 Maiores eXportadoras

Milhdes de euros (2013)
@ Exportagdes

0 |;|;porta;6es'
45 \ /‘—..
30 Exportagdes
5 16
—_—
2011 2014

Peso
~das exportadoras

qutugal

Peso das
exportagdes

no volume

de negdcios (%)

& importagdes

1w far - AgBncia de %ﬁ%ﬁf&. . 6795860300 29 Fomento Industrial e Agricola do Algarve 21,54%
2 Aguasdo Algarve ' '53 035, 420 79 4 167 Equipa de Turismo 96,96%
3 Tpotwgal 0 T ARRIE 34 i Rizalnor 100%
4 MSCAR- ComérclodeAutomovens ) Priceline Booking.com 100%
S tados visualforma 36,41%
6 EVA Transportes k ' Rskalgar 33,80%
"gs;ﬁggg 7 - Wideway 96,18%
8 Alcngarve Transbesouro 77,33%
zs mééﬁ‘i‘% ﬂiﬁfi@g&f - , . Europronto 100%
10 Fomento Industnal e Agr(cola do Algarve 17 809 671 04 67 82 Gohisa Fish Portugal 100%

Servicos “mandam” em Faro

A actividade empresarial de Faro é dominada por empresas ligadas aos servi-
cos: agéncias de viagens, mas também aguas e transportes. Ao nivel das expor-
tacbes verifica-se gue os valores, mesmo das maiores empresas, é haixo, de

acordo com os dados da Informa DB.

NOTA: A elaboracdo do “ranking” resuita da metodologia de andlise da informa D&B. A informa-
¢ao financeira considerada é baseada no balango e demonstragdo de resultados individual e res-
pectivos anexos financeiros publicados e existentes na base de dados Informa D&B. As empresas
foram ciassificadas em 13 sectores de actividade, excitindo-se o sector financeiro e a Administra-
¢ao Publica, assim como as entidades sem empregados e as empresas off-shores. Foram exclui-
das asempresas que ndo publicaram ou disponibilizaram a informacdo necessaria, Sdo apenas
consideradas as empresas que se encontram activas, .

Fonte: informa D&B no retrato das empresas; INE e IEFP nos outros dados; Os anos variam consoante os indicadores; infografia: Mateus Granado

FORCAS

Aeroporto A sua existéncia coloca
o concelho no radar dos negocios.
Clima O clima agradavel atrai
visitantes e potencia sectores.
Universidade A Universidade

do Algarve forma quadros
fundamentais para a regiao.
Capital Os servicos estao
concentrados na capital de distrito.

FRAQUEZAS

Rede de transportes E quase obri-
gatério ter carro. Fora do horério das
9h as 19h as deslocagdes sao dificeis.
Acessos Para uma cidade tdo
pequena, o transito é cadtico,

em certas alturas do dia.

Baixa A baixa de Faro esta pouco
dinamizada, com muitas casas
fechadas. O porto é pouco explorado.

AMEACAS

Dependéncia do turismo A regido estd
muito dependente do turismo, com
verdes agitados e invernos parados.
Falta de tecido industrial O concelho
estd direccionado para os servicos,
tendo pouco tecido industrial.
Conjuntura internacional Qualquer
incidente pode prejudicar o turismo
ou a agricultura.

OPORTUNIDADES

Zona industrial A CAmara espera

aprovar um plano pormenor para uma -

zona industrial, assim como uma zona
ribeirinha para criar uma doca e uma
marina e potenciar o turismo.
Localizacdo Faro tem vias de
comunicacao privilegiadas para a Eu-
ropa, Africa e América Latina.
Sinergias A ligacdo entre a Universi-
dade e as empresas é uma mais-valia.
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De um apartamento em Faro

para a America Latina

A Visualforma nao é a “tipica” empresa algarvia. Trabalha na area das tecnologias de
informacio e é uma das maiores exportadoras de Faro. Ainda bem, porque ndo antecipa
crescimento no mercado interno, onde ainda ndo vé que a retoma tenha chegado.

NUNO AGUIAR
naguiar@negocios.pt
BRUNO SIMAO
Fotografia

uis Ferrinho tinha
apenas 16 anos quan-
do comegou a traba-
lhar naquilo queviria
a transforma-se na Visualforma.
Vinte anos depois, aempresa factu-
ra quase seis milhdes de euros, dos
quais um ter¢o vem dasua activida-
de forado Pais. E aquinta maior ex-
portadorado concelho de Faro.
“Iniciei o meu percurso profis-
sional na dreadas tecnologias de in-
formacéo, como programador de
software, com apenas 16 anos. Em
1995, com 18 anos, fundei a Visual-
forma”, recorda Luis Ferrinho. A
equipa inicial tinha apenas cinco
pessoas e estava instalada nuni apar-
tamento na baixa de Faro. Actual-
mente, sdo 55 e trabalham numa
sede com 1.750 metros quadrados.
Mesmoem {renteao FérumAl-
garve, o logotipo da Visualformavé-
sedooutroladodaestradanafacha-
dade um edificio gigante, que aem-
presa partilha com o Pingo Doce (no
rés-do-chio), a Direcgiio Regional de
Educacdo do Algarve e a Booking.
Onome Visualforma so podia ter
sido dado por um programador.
Juntavadois ingredientes: o factode,
no arranque, a principal actividade
daempresaser aformacao profissio-
nal; e porque a programacio erafei-
tacom Visual Basic, uma “linguagem
hoje em dia suplantada por muitas
outras”, justifica Luis Ferrinho. A
empresa cresceu, mas nunca aban-
donou Faro. “Durante muitos anos
investiem Portugal e nanossaregio
e considero que a Visualforma con-
tribuiu e continuaa contribuir para
o desenvolvimento da mesma”, su-
blinha o presidente da’'empresa.
Mas afinal, o que faz a Visualfor-

A Visualforma ocupa hoje uma drea de 1.750 metros quadrados.

ma? E uma empresa de tecnologias
deinformagio, factura 5,75 milhdes
de euros/ano e exportacercade um
tergo desse valor. Os seus dois prin-
cipais servigos sdo o Autarquia 360
eoOmnibees.

O primeiro, como o nome néo
faz segredo, ¢ destinado as cAmaras
municipais portuguesas. Uma pla-
taforma que agrega informacéo de
todos os sectores do municipio, fun-
cionando como uma ferramentade
gestdo interna para a CAmara, mas
também de acesso a informacéo
para os municipes. “Dos 16 munici-
piosdoAlgarve,jd estdem 12. Temos
outros oito fechados no Alentejo e
um projecto piloto naLourinha”, re-

fere Leonel Ruivo, director financei-
ro daempresa.

O Omnibees tem uma ligagdo
mais estreita com o turismo. E uma
aplicagdo para hotéis que pode ser
usada para gerir as reservas, canais
de venda, redes sociais ou ajustar
pregos e inventarios a procura. Eo
segmento de maior crescimento da
Visualforma. O sistema estd instala-
do em trés mil hotéis, dos quais s6
400 estdo em Portugal. A aposta é
feita no Brasil.

N3io é por acaso que asrespostas
de Luis Ferrinho chegam por email.
Quando o Negdcios visitouaempre-
sa em Maio, o CEO estava em S&o
Paulo,uma das suas moradasaolon-

go do ano. Hoje, divide a vida entre
Brasil, México, Colombiae Portugal.
O negdcio internacional é a chave
para o futuro da Visualforma.

Um ter¢o da sua facturagéo -
mais de dois milhdes de euros - ja
tem origem nas exportacdes. Uma
percentagem que poderd continuar
a ser reforcada enquanto “crise”
continuar a ser uma palavra omni-
presente nos negocios em Portugal.

A Visualforma tem de gerir a
obrigacdo de pagar entre 60 e 90 dias
aos seus fornecedores, com os seus
clientesa demorarem, porvezes,150
dias. Um problema especialmente
recorrente com entidades publicas,
que pesam cercade 50% naactivida-

Bruno Simé

dedaempresa.

Leonel Ruivo reconhece que
constrangimentos financeiros d
autarquias se continuamafazern
tar. “Mesmo que haja muito o di
curso de que ja existe retoma e q
opiorjapassou...napratica, nota-
uma melhoria, mas chamar-lhe 1

- toma acho excessivo”, afirma. “Ho

ve mais solicitagdes, mais interes
emfazeralgo em termos de remoc
la¢do, mas ha ainda uma entrog
muito grande até 4 fase de ter a ve
ba disponivel e de avancar coimr
procedimento. Nio projectam
crescimento parao mercado nac
nal. Projectamos a manuten¢éo

volume de negocio que temos.” 8
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AVisualforma exlste hd 20 anos e, se-
gundo os seus responsavels, tem uma
base solida, com crescimento da recel-
ta, pouco endlvidamento e lucros des-
de o primelro dia. veja em balxo al-
guns dos nimeros da empresa.

5,75

VENDAS

Factura quase seis
.milhdes de euros.
0 volume de negdcios
“tem crescido gragas
ao mercado externo.

1/3

_EXPORTACOES |
Cerca de um tergo £«
do volume de negdcios
da Visualforma vem
das exportacoes.

50%

SECTOR PUBLICO

As entidades publicas
representam perto

de metade da actividade
da empresa.

‘ 3.0

HOTEIS

A sua plataforma de
hotéis (Omnibees) esta
em trés mil unidades.

e

Iniciei o meu
percurso
profissional com

16 anos. Em 1995,
com 18 anos, fundei
a Visualforma.

LUiS FERRINHO
CEO da Visualforma

Durante muitos
anos investi

em Portugal

e na nossa regiao
e considero

que a Visualforma
contribuiu,

e continua

a contribuir, para
o desenvolvimento
da mesma.

LU{S FERRINHO
CEO da Visualforma

Ndo projectamos .

crescimento

para o mercado
nacional.
Projectamos
manutencio do
volume de negoécio
que temos.

LEONEL RUIVO
Directora financeiro
da Vvisualforma

PERGUNTAS

- A LEONEL RUIVO

Director financeiro da Vvisualforma

“Nota-se uma melhoria,

Leonel Ruivo estd muito opti-
mista em relagdo ao crescimen-
to da actividade da visualforma
fora de portas, gragas a sua pla-

" taforma digital para a hotelaria,

Omnibees. “0 céu é o limite”,
afirma. Em Portugal, a empre-
sa ainda esta longe de identifi-
car uma retoma econdmica.

Em 20 anos nunca mudaram

de morada. Que dificuldades

sentem por operarem em

Faro?

As maiores desvantagens ja pas-
saram. O que era'mais dificil.era
atrair profissionais qualificados e
com experiéncia para virem para
0 Algarve. Como existiam tdo pou-
cas empresas [no ramo das tecno-
logias de informacao], se corresse
menos bem, essas pessoas po-
diam ficar fora do mercado.

Quanto pesa o sector publico

na vossa actividade?

70% da actividade da empresa
nomercado interno acaba por ser
ligada ao sector publico. No total
€ entre 45% e 50%.

‘Eum peso grande.

E grande e é para continuar. Cla-
ro que estes processos de infra-
-estrutura tecnologica estdo sujei-
tos a concursos publicos. Mas ao
longo de 20 anos ganhamos com-
peténcia e temos pessoas alta-
mente especializadas nesse tipo
de concursos. Temos uma taxa
consideravel de aprovagdes.

Portugal atravessa uma situa-
¢ao de crise em que o sector
publico esta a ajustar. Ascama-
ras tém mais constrangimen-
tos financeiros. Isso preocupa-

-vos?

Sentimos isso, principalmente
em 2010 e 2012. Mesmo que haja
muito o discurso de que ja existe
retoma e que o pior ja passou... na

“Chegamos

a ter entidades
publicas que
acumularam
quatro anos

de dividas
connosco.”

“0 mais dificil
era atrair
profissionais
qualificados

ecom

experiéncia.”

pratica, nota-se uma melhoria,
mas chamar-lhe retoma acho ex-
cessivo. Nos municipios notou-se
uma grande desaceleracio e per-
da de autonomia para tomar a de-
cisdo de investir. Chegamos a ter
entidades publicas que acumula-
ram quatro anos de dividas con-
nosco. Quando orientamos solu-
¢bes para 0 mercado externo, isso
também veio em boa hora. O mer-
cado interno tinha grandes carén-
cias de liquidez. Temos prazos
médios de recebimento de 120 a
150 dias e pagamos aos nossos
fornecedores em 60 a 90 dias.

A Visualforma tem problemas

de endividamento?

Somos muito prudentes. Tive-
mos duas linhas PME Investe de
500 mil euros. A primeira esta li-
quidada. A segunda esta a dois
anos de o ser. Parala disso, temos
uma conta corrente caucionada

de 150 mil euros. Nao deixa de ser

PR Lot

mas chamar-lhe retoma acho excessivo”

de gestao exigente devido ao de-
sequilibrio nos prazos médios de
recebimento.

Quais tém sido os vossos resul-

tados?

Batemos agora o nosso recorde
de volume de negdcios, com 5,75
milhdes de euros. Em 20 anos,
nunca tivemos resultados negati-
vos. Lucros todos os anos.

Quantos clientes tem o Omni-
bees, a vossa plataforma digi-
tal para hotéis?

S30 cerca de trés mil hotéis, dos
quais 400 estdo em Portugal. Os
restantes sdo internacionais, a
maior parte no Brasil.O Omnibees
é 0 grande motor da nossa factu-
racio. Vale 30% do que factura-
mos.

Ja tém escritorios no Brasil?

Sim, neste momento trabalham
14 35 pessoas. Aqui [em Faro], co-
laboram 55.

E nesse mercado que se estdo

a concentrar?

Sim, o Autarquia 360 [servigo
da Visualforma para autarquias]
tem um universo limitado aos 308
municipios do Pais. Em relacio a
Omnibees, o céu é o limite.

A economia brasileira ja este-

ve melhor.

Mas o turismo esta em franca
expansao. Tem um crescimento a
uma taxa de 100% ao ano.

Porqué escolher a América do

Sul?

Contra-ciclo economico em re-
lacdo ao que se passa em Portu-
gal e na Europa e uma grande pro-

cura por estas solugdes. O poten- ,

cial é quase ilimitado, ndo so na
América do Sul, mas no México e
Estados Unidos. A seguir a esses
dois, Chile e Peru.m
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“Os projectos do meio académico
® 4
e cientifico nascem para o mundo”

O CRIA é uma divisdo da Universidade do Algarve, em Faro, que nasceu para
dar vida a ideias de negécios. Desde que foi fundado, ha mais de dez anos, ja ajudou
a criar 73 empresas e a atrair 30 milhdes de euros em investimento para a regiao.

RITA FARIA
afaria@negocios.pt

undado em 2003, o

CRIA ~ -Divisao de

Empreendedorismoe

Transferénciade Tec-
nologia - é um departamento da
Universidade do Algarve que, em
pouco mais de uma década, ajudou
adarvidaa73empresas, start-upse
spinoffs, assentes em conhecimen-
toouinovagdo. “O CRIArecebe, em
meédia, cercade 170 novos contactos
por ano, incluindo potenciais em-
preendedores com ideias de nego-
cio,empresasexistentes que preten-

dem dinamizar parcerias com a Uni-
versidade, investigadores, ou alu-
nos”, explica Hugo Barros, coorde-
nador deste organismo.

Os.concursos de ideias, realiza- .

dosdesde 2004, a cada trésanos, sao
um dos principais mecanismos do
CRIAparaajudar os empreendedo-
res atransformarem a stia ideia num
negdcio. Nasultimas edi¢des, a Uni-
versidade optou por nio dar dinhei-

-ro aos vencedores, mas antes “pré-

mios em géneros” que ajudam a
constituicdo da empresa. “Oferece-
mos consultoria, formacéo, concep-
caodowebsite e do design e até isen-
¢&0 no pagamento de contabilista”,
esclarece o coordenador.

Os servigos que prestamnao tém

qualquer custo para osempreende-

dores, que chegam de dentro efora

da Universidade. A politica é “porta

aberta”. “Ha pessoas que chegam
comurmaideiae nods ajudamos a pas-

- sé-laparaa fase de negdcios”, resu-

me Hugo Barros, “Todos precisam
de prova de conceito, financiamen-
to, licenciamento e incubagio, que
pode serfeita nas proprias:instala-
¢oes da Universidade”.

73

EMPRESAS

Desde 2005, o CRIA
ajudou a fundar 73
empresas. A taxa de
sobrevivéncia é de 75%.

Asempresas constituidascomo
apoio do CRIA sio de dreas tio di-
versas como o agro-alimentar, o tu-
rismo e as tecnologias da informa-

¢80. Mas hd uma que se destaca. “A -

economiado mar é um sector-cha-
ve”, reconhece o-coordenador. “Os
nimerosdizem que sim”. A interna-
cionalizacio é outro ponto comum
entre elas. “A grande maioria é vira-
da para o mercado externo. Os pro-
Jectos que vém do ambiente acadé-
mico e cientifico nascem para o
mundo. Sao internacionalizdveis”,
acrescenta Hugo Barros.

Desde a sua fundagao, o CRIA
apoioua captacaode cercade 30 mi-
lhdes de euros em investimento re-
gional, essencialmente direcciona-
doaactividades de Inovacio e Des-
envolvimento Tecnoldgico.

PATENTES NACIONAIS

Evolugdo do nimero de patentes
da Universidade do Algarve

A valorizagao do conhecimentolevou a
Universidade do Algarve a apostar na
proteccdo da criacdo cientifica e na pre-
servagao dos Direitos de Propriedade
intelectual. Desde 2005, foram regista-
das 28 patentes.

2005 "2
2006 W

M Pedidos
B Concessdes

Fonte: CRIA

ERVAS AROMATICAS

Sal verde da
culinaria gourmet
vai ter raizes

na Ria Formosa

Criada em 2011 com o impulso do CRIA,
a Mudsecrets quer incluir no seu
portefélio um produto ainda pouco
utilizado em Portugal: a salicérnia.

Esta planta, conhecida como “sal verde”
ou “espargos do mar”, ja esta nas
ementas de vdrios paises da Europa.

Ja foi considerada uma erva dani-
nha. Hoje étida como um ingredien-
tegourmet e apreciada em restau-
rantes requintados de paises como
Franga, Bélgicae Holanda. A salicor-
nia, urna planta substitutadosal que
nasce em estuarios e salinas, é a mais
recente aposta de Andreia Alves
paraprojectar aMudsecrets, a em-
presaque criou hd quatro anos.
Nopequenoarmazémdafirma,
estdo espalhadas pela mesa de tra-
balho varias caixas de pldstico trans-
parente, onde sobressaem os caules
verdes ~ n&o é por acaso que a sali-
cdrnia é conhecida também como
“espargos do mar”. Ainda que nao
seja familiar paraamaioriados por-
tugueses, a planta tem ocupado
grande parte do tempo da jovem em-
preendedora que, depois de vérios
meses de experiéncias comasalicor-
nNia, quer arrancar com um projecto
de produgaonaRia Formosanoini-
ciode 2016. “Jatenho os terrenos no
parque natural da Ria Formosa.
Agora vou esperar o resultado da
candidaturaque apresentei ao PDR

2020 e, 4 partida, arrancar com a
produgdo em Janeiro do préximo
ano”;avancaAndreiaAlves.

Apesardas multiplas potenciali-
dadesdasalicornia - cosmética, bio-
diesel - a fundadora da Mudsecrets
quer focar-se navertente alimentar.
“Queremos mostrar aos portugueses
que é um bom produto para substi-
tuir o sal”, afirma a jovern empresa-
ria. A planta, rica em iodo, fdsforo,
zinco e vitaminas A, Ce D, é muito
utilizadaem saladas, pratos de peixe,
marisco e até de borrego, podendo
ser consumida fresca, em pd ou em
conserva.

A salicdrnia juntou-se recente-

A Mudsecrets
vai produzir
salicornia,

uma planta que
substitui o sal.

mente ao portefdlio da Mudsecrets,
que comegou por ser uma empresa
dedicada aos cosméticos naturais e
atransformacao de flordesal. A ideia
de criar um negécio surgiuem 2010,
quando Andreia Alves, formadaem
higiene e seguranca alimentar, per-
deuoemprego. “Decidi participarno
concurso de ideias do CRIA e, em
2011, constitui a empresa”, conta a
empreendedora. No entanto, as pe-
sadas “obrigacGes legais” levaram-
naaabandonaralicengaparaaven-
dade cosmeéticos, eafocar-senadrea
alimentar, comavendade produtos
como flor de sal com ervas aromati-
cas, sal liquido e cavala fumada.
Asalicornia deverd juntar-se ao
cabazem meados do préximo ano e
permitir a empresa aumentar a sua
facturagéo anual de 30 para 500 mil
eurosem 2017, segundo estimativas
daempreséria. “Os clientes estio so-
bretudo no estrangeiro”, antecipa.
“Em Portugal quase nio se vende e
ndo ha habitos de consumo. E uma
batalha que vamos ter de travar”. &
RITA FARIA
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PERGUNTAS
A HUGO BARROS

Coordenador do CRIA

“Para os bons projectos, o
dinheiro vai-se arranjando”

Formado em Economia, Hugo Bar-
ros colabora com o CRIA desde
2005.

Qualquer pessoa pode ser um

empreendedor?

O empreendedorismo ndo é a so-
lucdo para todos os males. E nem
toda a gente pode ser um empreen-
dedor, porque hd muitos riscos. Mas
é uma oportunidade como outra
qualquer. Para quem tem bons pro-
jectos, o dinheiro vai-se arranjando.

Como é que se avalia se uma ideia
tem potencial para se tornar num
bom negécio?

As vezes é dificil perceber o que é
melhor e o que é pior. E, muitas ve-
zes, trata-se de perceber o que estd
mais consolidado e mais proximo do

mercado. A avaliacdo tem em conta

apropria ideia, as competénciasea -

experiéncia do promotor e as dina-
micas do mercado nessa drea.

Quais sdo as maiores dificulda-
des que os empreendedores en-
frentam para criar uma empresa?
O financiamento ¢ uma delas. Te-

mos muitas solugbes para empresas

ja criadas. Mas por vezes hd falta de

10 ou 20 mil euros de financiamen- -

toinicial. Temos algum capital de ris-
co, ‘business angels’, mas nio mui-
to. £ preciso ajustar os mecanismos
financeiros.

E ao nivel do licenciamento?

O licenciamento das actividades
inovadoras em Portugal é um verda-
deiro desafio. E um processo em que

O licenciamento
das actividades
inovadoras

é apontado pelo
CRIA como um
grande desafio.

ajudamos muito no CRIA. Temos em-

presas que estdo a espera de licen-

ciamento ha oito anos.

Quanto tempo demora a criacio

de uma empresa?

As empresas de servicos sio mais
faceis de constituir. Mas, no geral, pode
demorar trés semanas ou trés anos. &

Andreia Alves, gerente da Mudsecrets, comecou por dedicar-

se a0s cosméticos e A flor de sal. A salicérnia é o préximo passo.

Apoiamos
as empresas
de Faro

Advance ja com
0 Portugal 2020

O Santander Totta apoia

as empresas de Faro

Ll

com solucdes de financiamento

e/ou adiantamento dos fundos

do Portugal 2020.

Apresente-nos a sua candidatura.
Informe-se ja junto do seu Gestor

ou do seu Balc3o.
Mais informacées em

www.portugal2o020.pt |

Antecipagao sujeita a aprovagao prévia das
entidades envolvidas, Ndo dispensa a leitura

da informacao pré-contratual,

Advance

-

Publicidade
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E na terra das bifanas que se
vai produzir caviar portugués

O caviar € um dos maiores |
cinco mil euros por quilo. A
do Algarve, vai produzir est

RITA FARIA
afaria@negorcios.pt

aulo Pedro recorda-se
bem do diaem que trou-
xe daHolauda os primei-

ros ovos de esturjao. Mais de dois
anos depois, trés tanques com cer-
cade 300 peixes enchem as insta-
lagdes da Caviar Portugal, no Cam-
pus de Gambelas, na Universidade
doAlgarve. A empresa, fundada em
2011, estd a terminar afase experi-
mental e prepara-se paradafinicio
a producio de caviar portugués ja
N proxinio ano.

Para obidlogo, o interesse pela
iguaria gastrondmicanasceu de um
golpe do destino e de um encontro
inesperado, quando trabathava na
drea do controlo de 4gua. “Um dia
apareceu um senhor ucraniano
com uma dgua para analisar, por-
que queria fazer uma aquacultura
de esturjio”, conta Paulo Pedro.
“Disse-lhe que a 4gua nio servia
para nada mas fiquei com a pulga
atrdsdaorelha”. k

O caviar foi o mote e o CRIAa
rampa de langamento para o negé-
¢io, que acabou por tornar sécios o
bidlogo e Valery Afilov, antigo ve-
terano da aquicultura de esturjio
na Europa de Leste. Juntos, dese-
nharam o projecto que acabou por
vencer o Prémio Especial Econo-
mia do Mar do concurso de ideias
do CRIA, em 2010.

A distingdo no concurso deu-
lhesapossibilidade de incubaraem-
presanasinstalacdes da Universida-
dedo Algarve. Mas, quatro anos de-
Ppois, 0s escassos metros quadrados
Jjdnéo sdo suficientes para o anibi-
cioso projecto industrial, que tem
inscrita a meta de producéo de seis
toneladasde caviarporano. Por isso,
aempresaprepara-se paramudaras

instalacées para uma unidade de
produgdo em Vendas Novas (mais
conhecida pelasbifanas), no Alente-
Jo,jd no préximo ano. Contudo, en-
contrarinvestidores parao projecto
néo foi tarefa ficil. “Foi uma verda-
deira travessia no deserto”, confes-
saPaulo Pedro. “Masj4 temosinves-
tidores nacionais”. O investimento

As fémeas de
esturjao podem
levar de trés a
10 anos a atingir
a maturidade
sexual e a
produzir ovas.

=Y

uxos da gastronomia, que chega a custar
Caviar Portugal, nascida na Universidade
a iguaria no préximo ano, em Vendas Novas.

¢del2milhéesde eurose permitira
acriagfode 25 postos de trabalho.
O prego do caviar, que pode va-
riar entre mil e cinco mil euros por
quilo, é justificado, em parte, pelo
tempo de produgdo. A fémea de es-
turjio demorade trésa dez anos a
atingira maturidade sexual e a pro-
duzir ovas (o caviar) quesdoretira-
dascomamortedo peixeouatravés
de uma intervengio cirdrgica. A
preocupacio comarentabilidadedo
processo levou o bidlogo a de-
senvolverumsistema de aquaponia
que seréd aplicado 3 escala e permi-
tird a producdo simultinea de pei-
Xes e vegetais. “A ideia é adicionar
bactériasa dguaquesaidos tanques
de peixes para transformar a amé-
niadaurinaem nitratos, que sdo op-
timos para fazer crescer plantas”,
explica Paulo Pedro. “Como se tra-
tade umsistema circular, a dgua fil-
tradapode regressar aos tanques. E
urnaformadecriar peixese plantas
com a maior eficiéncia possivel”. m

Bruno Simao

Paulo Pedro dedicava-se ao controlo de dgua quando decidiu apostar na criagiio de esturjdo para produzir caviar.

Encontrar
investidores

[para o projecto]

foi uma verdadeira
travessia no deserto.

[A aquaponia]

€ uma forma

de criar peixes

e plantas com

a maior eficiéncia
possivel.

PAULO PEDRO
50cio da Caviar Portugal

TOME NOTA

Como nasceu
0 caviar
de Portugal

A Caviar Portugal nasceu na U
versidade do Algarve, em Fa
onde decorreu toda a investigag
e experiéncias. Agora, prepara
para rumar ao Alentejo onde:
arrancar o processe de produg;

CONCURSO DE IDEIAS
LANCOU NEGOCIO

Em 2010, o projecto para a criag
da Caviar Portugal venceu o Prém
Especial Economia do Mar dgco
curso de ideias do CRIA. 0s dois s
cios receberam apoio para const
tuir a empresa e a possibilidade t
fazer a incubacio na Universidac
do Algarve.

12 MILHOES DE EUROS
PARA DAR 0 SALTO

A Caviar Portugal vai investir 12 m
Ihées de euros numa unidade g
producdo em Vendas Novas, n
Alentejo, que devera arrancar n
proximo ano. Os investidores s
portugueses.

AQUAPONIA .
POTENCIA PRODUCAO

A empresa tem apostado na inves
tigacdo ao nivel da aquaponia- pro
dugdo de peixe associada  prody
¢do de plantas e vegetais num sis
tema circular ~ para rentabilizar ¢
processo e maximizar a eficiénciz
energética. O objectivo é criar plan:
ta de elevado valor no mercado.

CARNE DE ESTURJAO
TAMBEM E PARA VENDA
Além das ovas, a Caviar Portugal
quer comercializar a carne de es-
turjdo que, segundo Paulo Pedro,
“& muito apreciada no leste da Eu-
ropa, tanto fresca como fumada”;
Também a pele do peixe pode ser
aproveitada para confeccionar ma-:
las e sapatos.

CAVIAR PORTUGUES

JA TEM PASSAPORTE

0 projecto esta planeado, desde o ini-
cio, paraa exportacdo. “Colocamos
ameta de exportagio nos 95% mas,
narealidade, deverd ser 100%", afir-
ma Paulo Pedro. A empresa vai ten-
tar entrar no mercado nacional, mas
0s principais destinos do caviar se-
rdo o Canada e paises arabes.
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Ruido leva MarSensing
a navegar além-fronteiras

‘

Fundada em 2007 na Universidade do Algarve, a MarSensing desenvolve
gravadores subaquaticos para medir o ruido debaixo do mar.
Mais de 80% da producio ja tem como destino o mercado externo.

RITA FARIA
afaria@negocios.pt

mar éum lugarmuito
mais barulhento do
que se possa imagi-
nar. Que o diga Cris-
tiano Soares que se dedica hd mais
de uma década 4 actistica submari-
na, a ciéncia que estuda a propaga-
¢éo do som na agua. “Debaixo de
aguahamuitoruido devido aactivi-
dades econémicas”, explicaoenge-
nheiro. Ha sectores que contribuem
mais, Como as energias renoviveis

" ‘offshore’. Na costa portuguesa, o

que se destaca é o ruido naval”.

No escritdrio da MarSensing, a
empresa que fundou em 2007 com
trés socios, Cristiano tem dispostos
sobre a secretaria dois instrumen-
tos de forma cilindrica, com cerca
de 30 centimetros que, 4 primeira
vista, nio denunciam a sua utilida-
de. Sdo hidrofones - gravadores
subaquaticos — um dos produtos
desenvolvidos e comercializados
pela MarSensing. “Em Portugal, ndo
ha nenhuma empresa a desenvol-
ver estes equipamentos”, nota Cris-
tiano Soares. “Servem paramediro
ruido, e também séo utilizados para
gravar outros sons subaquaticos,
como golfinhos, peixes e baleias”.

Os gravadores subaquaticos,
que custam entre trés e nove mil
euros, tém uma bateria recarrega-
vel através daluzsolar e podem ser
colocados até 100 metros de pro-
fundidade. A empresa niio sé co-
mercializa 6s equipamentos, como
os utiliza em servicos de consulto-
ria-comorealizagfio de estudosde
impacto ambiental — outradasver-
tentes do negdcio. “Além de uma
empresade desenvolvimento, tam-
bém somos utilizadores do produ-
to. E uma coisa ajuda a outra”, su-

Bruno Simdo

Cristiano Soares é um dos fundadores da Marsensing, criada em 2007.

Os gravadores
subaquaticos,
que custam entre
trés e nove mil
euros, sao
utilizados por
universidades,
empresas,

e pela marinha.

blinhao empreendedor.
Formado em Engenharia de
Sistemas e Computacio, Cristiano
Soaresteve aideiade criaraempre-
sa em 2006, numa altura, conta,
“em quehavia muitos incentivos ao
empreendedorismo”. Munido da
experiéncia e do conhecimento, o
jovem engenheiro contou com o
apoio do CRIA - Divisio de Em-
preendedorismo e Transferéncia
de Tecnologia - da Universidade do
Algarve, para apresentar uma can-
didatura a Iniciativa NEOTEC.
“Apresentdmos a ideia e fomos pre-
miados com incentivos. Precisava-

‘Debaixo de agua

ha muito ruido
devido a actividades
econdémicas.

Ha sectores que
contribuem mais,
como as energias
renovaveis offshore.
Na costa portuguesa,
destaca-se

o ruido naval.

Além de uma empresa
de desenvolvimento,
também usamos

o produto. E uma
coisa ajuda a outra.

CRISTIANO SOARES *
S6cio da MarSensing

mos de um investimento inicial de
80 mil euros e conseguimos 58 mil”,
explicao sécio da MarSensing,

EmPortugal, aempresa, sedea-
danaUniversidade do Algarve, tem
como clientes as universidades, al-
gumas empresas e a marinha. “A
maior parte da facturacfo é parao
exterior”, explica o sécio. “Vende-
mos muitopara Espanhae Franga,
paraempresas de servicos ambien-
tais”. E.o peso das exportagdes tem
crescido todos 0s anos: em 2012 re-
presentavam 50% da facturacéo,
em 2013, 58% e, no ano passado,
cercade 80%.m

FUNDOS EUROPEUS

Algarve captou
319 milhoes no
Portugal 2020

Dos 25 mii milhdes de euros que o
Portugal 2020 tem disponiveis, o
Algarve val receber no seu progra-
ma regional apenas 319 milhdes de
euros. As empresas podem candi-
datar-se aos programas tematicos.

0O programa regional do Algarve tem
disponiveis 319 milhdes de euros, a-
menor fatia no continente por regiio.
Isto apesar de se assumir quea regido
tem tido “uma perda progressiva de
competitividade”, além da “fragmen-
tacdo das cadeias de decisio e lideran-
¢aeum crescimento acentuado dain-
capacidade de absorver os excedentes
da mao-de-obra libertados pelos sec-
tores em dificuldade”.

Amaior fatia do programa regional é,
assim, o reforco da competitividade
das PME (pequenas e médias empre-
sas) e do sector agricola, pescas e
aquicultura. Esta prioridade recebe-
ra 26,9% do bolo, seguindo-se as ver-
bas para a promogdo da sustentabili-
dade e qualidade do emprego e apoio
a mobilidade dos trabalhadores
(14,4%); para a promogdo da inclusdo
social e combate d pobreza e qualquer
tipo de discriminagdo (13,7%). Nos ei-
X05 prioritarios esta, também, a inves-
tigacdo, o desenvolvimento tecnolé-
gico e ainovagio que receberd 12,2%
das verbas regionais.

As empresas poderao, no entanto,
candidatar-se ao programa tematico,
para a competitividade e internacio-
nalizacdo, que tem abertos alguns
dos concursos como o destinado a in-
ternacionalizacdo de PME, qualifica-
¢do PME e inovagdo produtiva, a de-
correr até Setembro. As candidatu-
ras sao feitas através do balcio 2020
no portal portugal2020.pt. @ am
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Tabaco e bebidas nio
tiram saude a Alcigarve

Empresa-filha da Grudisul dedica-se i venda de tabaco e bebidas
alcoolicas na zona sul do pais. A importacdo de gin, rum, vodka e licores
€ a mais recente aposta da Alcigarve para fazer crescer o negocio.

RITA FARIA
afaria@negocios.pt

ntonio Reis regressa

as instalagées da em-

presa entre as 18 e as

- 19 horas. E assim to-

dos os dias, desde que se tornou
funciondrio da Alcigarve, h4 quatro
anos. Na mao traz um saco de plds-
tico cheio de moedas, querecolheu
das maquinas de tabaco quetema
seu cargo, em varios estabeleci-
mentos do Algarve. O diade traba-
lho s6 termina depois da contagem
do dinheiro. “Tenho perto de 80
méquinas a meu cargo. O meu tra-
balho é reabastecé-las com tabaco
eretirar o dinheiro”, explica Anto-
nio Reis. “Ha maquinas que ven-
dem muito bem, que diio parareti-
rar dois mil euros de dois em dois
dias. Ha outras que nio vendem mil

euros num més”,

Em poucos minutos, virias car-
rinhas perfilaram-se nagaragemda
empresa, num corropio de funcio-
narios que trabalham ao som do ti-
lintar das moedas. Os veiculos divi-
demo espacodagaragem com uma
série de maquinas de tabaco dani-
ficadas. “Infelizmente, acontece
muito”, lamenta Jodo Mauricio, s6-
cio da Alcigarve. “No ano passado,
foram mais de 30 maquinas para o
lixo por causados assaltos”. De Faro
aVilaRealde Santo Anténio, aem-
presatem actualmente mais de 600
maquinas de tabaco espalhadas por

varios estabelecimentos, querece-
bem umacomissdo sobre as vendas.
Além disso, também comerciali-
zain para tabacarias, cafés e snack
bares que vendem as embalagens
avulso. . :

Os cigarros sdo o principal ne-
gociodaAlcigarve, uma empresade
coméreio grossistacom mais de 30

Jodo Mauricio ¢ séclo da Alcigarve e da Grudisul, a empresa~mge.

Com mais de 30
anos de historia,
a Alcigarve
vende tabaco

e bebidas
alcodlicas.

Os cigarros sio
0 grande “bolo”
da facturacao.

anos de histdria, pertencente ao
grupo Grudisul. Mas ndo sdo o tini-
€0. Se num dos armazéns se empi-
lham volumes de tabaco - onde sal-
ta vistaamarca Chesterfield, que
representa quase 50% das vendas
de cigarros - noutro destacam-se as
bebidas alcodlicas, enfileiradasem
longas prateleiras.

Noch#o, umalinhaamarela di-
vide 0 armazém em dois. E para l4
dalinha que a empresa procede ao
desalfandegamento das bebidas al-
codlicas que importapara revenda,
umaactividade introduzida no ini-
ciodesteano. “Asbebidas que estio

. HA maquinas

[de tabaco] que
vendem muito bem,
que dio para retirar
dois mil euros

de dois em dois dias.
Ha outras que nio
vendem mil euros
num maés,

ANTONIO REJIS
Funciondrio da Alcigarve

No ano passado
foram mais

de 30 maquinas
para o lixo por causa
dos assaltos.

JOAO MAURICIO
Socio da Alcigarve

paraalém dalinha é como se ainda
‘estivessem no estrangeiro. Ainda
tém de ser seladas, e s6 ai estaro
prontas para vender”, esclarece
Jodo Mauricio. “Se uma garrafa sair
daquela zona sem selo, é conside-
rado contrabando”. ‘
Oempresario acredita que o ta-
baco vai continuar a representar o
“grande bolo da facturaciio” da Al-
cigarve,embora aapostanaimpor-
tacdo de bebidas estejaa contribuir
para o crescimento da actividade.
Asvendas daempresa subiram 18%
no primeiro trimestre deste ano
face ao mesmo periodo de 2014.m

TOME NOTA

Qualéo
negocio
da Alcigarve

AAlcigarve é uma distribuidora
tabaco e de bebidas, pertencen
ao grupo Grudisul. Comerciali;
~ todo o tipo de cigarros e acesséri
de tabacaria, bebidas, snacks
produtos para hotelaria.

TABACO: O GRANDE _
BOLO DA FACTU RACAO
Desde a fundagdo da empresa que
venda de tabaco é o principal negt
cio da Alcigarve. A empresa vend
cigarros em maquinas - tem cerc
de 600 espalhadas por varios est:
belecimentos do Algarve - e a ret;
lhistas, que comercializam embalz
gens avulso.

TABAQUEIRA E A
GRANDE FORNECEDORA
A Alcigarve compra tabaco a doi
fornecedores: a Tabaqueira e a Lo
gista. No entanto, mais de 70% d;
facturagdo diz respeito a marcas co
mercializadas pela Tabaqueira
como Chesterfield, L&M, Marlboro
SG e Portugués Suave,

IMPORTACAO

DE BEBIDAS E APOSTA
Além de tabaco, a Alcigarve vende
bebidas alcodlicas, gomas, chocola-
tes e pastilhas a pastelarias, cafés e
snack bares. No inicio deste ano, a
empresa apostou na importacio de
bebidas como rum, licor, vodka e gin,
que vende agora para todo o pais.
Segundo o socio Jodo Mauricio, é
uma aposta ganha, para continuar.

EFEITO SAZONAL

NAO PESA NO NEGOCIO
Jodo Mauricio considera que o nego-
cio da Alcigarve n3o sofre efeitos sa-
zonais. “Ndo vivemos muito do tu-
rismo”, afirma. “Em Monte Gordo ou
Altura, por exemplo, ha muitas dife-
rencas entre o Verdo e o inverno. Em
Faro e Olhdo, nem tanto”.

VENDAS AUMENTARAM
18% NO TRIMESTRE

As vendas da Alcigarve aumentaram
18% no primeiro trimestre deste ano
faceaigual periodo do ano passado.
A empresa esta sedeada no conce-
Ihode Faro e tem uma delegacdo em
Vila Real de Santo Antdnio. Conta,
actualmente, com 26 trabalhadores,
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Um espaco para esquecer
as agruras dos dias

O Teatro Lethes, em Faro, é gerido pela ACTA, companhia algarvia. Mas é um setubalense
que esta a frente. Luis Vicente vé no teatro educacao e inconformismo. Mas gquer mais.
E reclama o facto de os fundos de apoio as artes para o Algarve serem tao baixos.

ALEXANDRA MACHADO
amachado@negocios.pt

uem bebesse as dguas
do rio Lethes ficaria
com as memdrias apa-
gadas. Eficouassimna
: lenda comoriodo es-
quecimento. No Teatro Lethesoque
se pretende é o esquecimento das
agruras davida, mas Luis Vicente, di-
rector da companhia que gere a es-
trutura cénica, quer também que o
teatro e assuas encenacdesfagamas
pessoas questionar. Foioque fezcom
um“A Espera de Godot” revisitado,
aluzdafalénciado Lehman Brother.

Luis Vicente, setubalense que
iniciou a “aventura” algarvia ha18
anos, gostaria de levar a pecalonge,
quemsabe aos Estados Unidos, mas
acredita que n#o é tarefa facil. Os

custos sfo elevados e ndo ha, em

Portugal, investimentos na cultura
paraisso. “Néo tenho grandes expec-
tativas”, avanga Luis Vicente, actor,
encenador, director, entusiasta. Fa-
rense “adoptado” de Setubal, Luis
Vicente lutaano ap6s ano, ha18, por
colocar Faro no mapa cénico. Econ-
segue-o. Ja se recusa a fazer memo-
randos ourelatdrios sobre acultura
em Portugal. Os dados do Euroba-
rémetro sio assustadores. O pais
estd em ultimo em quase todos os
pontos. E oespelho das politicas,ou
da falta delas, em Portugal. “Nunca
foi feito um investimento sério na
relacdo entre educagio e cultura”.

Luis Vicente questiona, mesmo,
como é possivel alguém chegar ao
fim daescolaridade sem teridouma
unicavez ao teatro.

E um trabalho quea ACTA - A
Companhia de Teatro do Algarve,
que dirige e que € acompanhiaresi-
dente do Teatro Lethes, faz. O servi-
co educativo tem varias componen-

H4 quem conhega Luis Vicente da televisfio. Mas é no teatro e em Faro que diz ter “um campo favordvel & materializacio de determinadas idelas e pontos de vista”.

tes. Uma é mdvel. Num autocarro,
com palco, plateia e até camarins,
perto de trés pessoas levam o teatro
Algarve fora. As escolas sdo a dnco-
radeste projectoque mereceu adis-
tingo por parte da Gulbenkian em
2010, que atribuiu AACTA o Prémio
Educagio. Neste servico mével apre-
senta-se teatro, marionetas, som-
bras ou espectéculos de narracdo. O
que, alias, jalevoua ACTA aoestran-
geiro, paraformar professores eedu-
cadoresemoito paises da Unido Eu-
ropeiae a Turquia. E, parasurpresa
de Luis Vicente, até foi convidado
para explicar as técnicas utilizadas
no seu programa escolar numa uni-
versidade que forma tradutores. Ha

A Companhia

de Teatro

do Algarve
-ACTA-éa
responsavel

pela gestao

do Teatro Lethes.

técnicas que podemserutilizadasna
traducio, explica Luis Vicente.

Avertente pedagdgicadaACTA

tem duas componentes para abran-
ger alunos de varios graus de ensi-
no.Até ao12° ano de escolaridade o
programa de teatro para aeducacgio

* trabalha espectaculos com temati-

cas associadas ao programa curri-
cular, mas também - e principal-
mente - a problematicas do univer-
so escolar.

Se a ACTA chegou ater protoco-
los com 16 municipios do Algarve,
hoje em dia o nimero é mais redu-
zido, E o universo de cinco mil alu-
nosque eram “tocados” pelas inicia-
tivas pedagdgicas da ACTA foiredu-

zido para dois mil. Sinais dos tempos
que obrigaram, ainda, aum diminui
cdono numero total de pessoas atra:
balhar para a companhia. Sdo hoje
onze. Mas ha, ainda, os voluntarios
S40 32 pessoas dos 19 aos 71 anos
Dois sdo alemaes. Algarve é sindni:
mo de estrangeiros, mas Luis Vicen:
te nfo os vé muito no teatro.

Entre as quatro paredes do tea
tro,propriedade da Cruz Vermelha
mas cujo arrendamento € pago pels
edilidade local, a programacéio va
variando e ja estd planeada até fina
de 2015. Nio sio apenas encenagoe:
da ACTA. Qualidade e diversidads
guiam Luis Vicente na escolha d
programacio. i
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apanhia de Teatro Algarvia
:Teatro Lethes, em pleno cen-
\Faro. Teatro, danca, musica,
'als, mas também educagio.
tro tem programacdo ja con-
da até final de 2015.

ARVE TEM

1COS APOIOS

fA - A Companhia de Teatro do
~ve esta a recolher cinco mil as-
uras para entregar uma peticdo
arlamento. Quer saber a razao
‘alterada a situagao quelevaa
) Algarve tenha apenas 250 mil
5 no plano para os acordos tri-
idos 2013-2016. E a regido que
os recebera. Luis Vicente con-
1 e diz ndo entender.

20 NO CIRCUITO

‘RICO

companhias de teatro portugue-
2 trés espanholas formam o Cir-
o ibérico de Artes Cénicas. A
A & uma das portuguesas, a par
Centro Dramdtico de Evora, Es-
\ da Noite - Grupo de Teatro de
nbra, Companhia de Teatro de
ga, Teatro das Beiras e Teatro do
stemuro. Do lado espanhol a rede
»gra o Teatro Guirigai, de Los San-
de Maimona (Badajoz), a compa-
a Karlik Danza Teatro (Céceres) e
Fundicién (Sevilha). Sem finan-
mentos, a rede permite que os es-
-taculos das varias companhias
tulem por essas terras.

EATRO~MUN|C|PAL DE
\RO NAO CONCORRE
»oucos guilémetros de distancia
construido o Teatro Municipal de
ro, com capacidade para 800 pes-
as. O Teatro Lethes consegue re-
ber num maximo 250 pessoas.
15 n3o ha concorréncia. O tipo de
pectaculos no Teatro Municipal &
ferente, admite Luis Vicente. No
itanto, pode retirar alguns apoios.

ROGRAMAGAO JA FEITA
TE FINAL DO ANO

1is Vicente apresentou a programa-
jo parao Teatro Lethes numa hase
aual. Ja a tem definida até final de
015. “Este é o caminho certo”, es-
reve Luis Vicente na agenda anual
ublicada e que tem esse programa.

Tubos de escape
e Heavy Metal num
hostel de motoqueiros

O Moto Clube de Faro exist
que organiza, é também loca
de uma longa viagem de mota. Perguntem ao R

Que moto é essa? “Nurca viisto”,
responde José Amaro, enquanto
inspeccionaduas motas de arfragil,
carregadas com roupa, sacos de
cama e algumacomida, paradasem
frente a0 Moto Clube de Faro. “Ou
ele percebe de mecanica...”, acres-
centa,comardequemofinaldafra-
se seria “... ou estd tramado”.

As motos pertencem a Ralf e
Anna. Doisjovense louros alemées a
caminhode Marrocos. Queriam ape-
nasvisitaro Moto Clube, masacaba-
ram por ter direito auma camarata
parapassaranoite, comcozinhaedu-
che. Uma espécie de hostel moto-
queiro. Mas gratis. “E parao pessoal
queandaapassear de moto. Nao pre-
cisa de ser socio, pertencer a clubes,
nem interessaamotoquetenha”, ex-
plicaJosé Amaro, presidente doMo-
toClube, “Naesséncia, amotaéuma
coisa simples. Como deviam ser as
pessoas”.NocasodeRa]feAnna,ain—
dabem queaqualidadedamotonao
¢ critério para dormir no Clube. As
duasmotostémardensochegarion-
ge num deserto marroquino. O ter-
mo de comparacio pode ndo serjus-
to.Afinal, Amarc conduzumaKawa-
sakil000ZL. Um “classico”. “Jatem
28 anos, mas ainda é uma motade
alta cilindrada.” Por quanto é que a
vendia? “Nio se vende. E umamota

com pedigree... jd tem estatuto.”

Alto, de cabeloscompridosacin-
zentados e t-shirt preta, é dificilnéo
reparar em José Amaro. Com 63
anos, diz que conduz “motorizadas”
desdeos15e“motas” desde0s18.A0s
30 criaria o Moto Clube, com outras
pessoas de Faro com quem jaiaa
concentragdes no estrangeiro. Em-
bora o clube “sé” tenha sido funda-
do oficialmente em 1982 — ano da
primeira concentragio que organi-
zaram - ja existe desde 1975.

Hoje tem cercade 500 socios e
chega achamar 32 mil motoqueiros
Assuasconcentragdes (aultimateve
15 mil, “devido acrise”). “Quandose
fundou o Clube nfo se pensava que

Em cima: uma das camaratas do Moto Clube de Faro, onde os visitantes podem

e ha 33 anos. Além das concentracdes
| de paragem para quem queira descansar
alf e a Anna.

Bruno Simdo

dormir. Também hd cozinha e duche. Em baixo: o bar da sede do Clube.

atingisse estas proporgdes”, admite
José Amaro. “O Moto Clube teve a
sorte de nascer na épocacerta. 1982
¢ uma época de comego de coisas.
Apanhamos um ‘boom’ das motas,
nos anos 90 e inicio dos 2000.”
Apopularidadedequeorockeo
heavy metal gozavam deu uma aju-
da Enenhumabandaesteve thopro-
xima do Moto Clube como os Iron

Maiden. Uma amizade que nasceu ..

dofactodeumdosmembrosdoClu-
betersido “roadie” (que trabathanos
tours) do conjunto inglés. A banda
aceitou ser cabega de cartaz da con-
centraciiode 2011 eforambatidose-
cordes de assisténcia.

“Houve sempreumagrandeafi-

nidade. Sdo pessoassimples, o Steve
[Harris, baixista] éaltamente”, refe-
re Amaro. “Hé dias li no Facebook
que os Iron Maiden tinham jogado
no ano tal com o Benficano Estadio
daLuz...oMotoClubedeFarojogou
umas duas ou trés vezes com eles
aqui no Estadio de Sdo Luis!” E jo-
gambem? “Jogam, jogam!”
Asraizespodemserradicais, mas
o Clube tenta integrar-se nas tradi-
¢Bes do muricipio. Embora muitos
dosmembros nfio sejamecatolicos, co-
laboram com quem organiza as fes-
tividades da Pascoa em Faro, assim
como com o Banco Alimentaroua
Ordem daMadre Teresade Calcuta.
A sede onde é feitaaentrevista

O Moto Clube teve

a sorte de nascer

na época certa.

1982 é uma época
de comeco de coisas.

Na esséncia, a mota
é uma coisa simples.
Ccomo deviam ser

as pessoas.

JOSE AMARO
Presidente do Moto Clube de Faro

temapenas trésanos. Aproveitaram
umacedénciadeterrenosda Cama-
raem 2007 e, através de poupangas
eumempréstimodabanca, conclui-
ram o projecto deum milhdode eu-
ros. O bar com esplanada - onde
também ja tocou Steve Harris (um
dos fundadores dos Iron Maiden) ~
é explorado por dois membros do
Clube, hé 12 garagens para alugar,
um ginasio e umaumdade decama-
ratascom 14 camas, paramotoquei-
roscomo Ralf e Anna descansarem.
Também h4 uma biblioteca (teméa-
tica). Umaenorme chaminé de inox
trepaafachadadasede. Temaforma
deum tubo de escape. Pois claro. ®
NUNO AGUIAR
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