A necessidade de
uma plataforma regional
de produtos turisticos
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Turismode | Tursmode | Gaffe T.MNautico |Resortsint./ | Saudee
Megdcios | Matureza {Inc. Cruzeiros) | T. Residendal | Bern-estar
Algarve @ s . 5 .

Lisboa | ® ® O - . i 0 .
(Cross Seling) iCruzeiros)
Madeira & . ] . . & . =]
(Pt Sarto) Cruzeiros) {Fearto Santo)
Porte e Norte . . 8 . .
{Porto) {Porto)
Centro . i L
. (Oeste) (Desta)
Agores . . ] e i
Alentejo . & . = ™
iLitaral (Litaral Litoral (Litaral
Alentejano) Alentsjana) Alentejanao) Aentejana)
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1) Importancia relativa superior dos Cruzeiros

. 1°nivel
O 29nivel
3o nivel
o 42 nivel



Algarve - procura

> Sazonalidade da procura
(Dormidas por cama instalada; %; 2005)

—_—

Pradutos = Requalificacao com crescimento e
core > valor (aumento de receitas por cliente)
%
+ Sol e Mar multi-segmentado e
estacao alargada
_—

Sazunalidadb ’ . * Reduzir a sazonalidade potenciando
I ¥ - ) o Golfe e o T. Negocios

= Desenvolver zonas image builders
para o Sol e Mar

« Aumentar diversidade, desenvolvendo

: outros produtos
Diversidade - -
T. Nautico » Potenciar Resorts Integrados com oferta

Resorts Int./ p PR .
T. Residencial Bem-estar hoteleira de referéncia internacional

Jan Fev Mar Abr Mal Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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patrimonio proprio

Valorizaggo turistica do Algarve, atravé
territorio, da promocdo e da dir?éf""
cooperacao com 0s sectores publlco
da economia e da qualidade de wda
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concelho
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- www.visitalgarve.pt

[=] Portugués

algarve.

. v B
s o segredo e
mais famoso
A= Anirmna i -
L. I
o |
y)
4 W
b A\
Y [ENNA
| i i
/ i
4
viva o algarve descubra a regifo guia senvigos & util saber sugestdes

O gue
~reiicrazim

Onde H
N ficar

GALA INTERNACIONAL DE DANCA VREA POMBALINA EWVENTOS ALLGARVE
e onstruida de raiz em apenas dois anos, Vila programa Allgarve tem como

Ond "TERP SICORE™ Construida d d Wil (] 1l i
Comer 4 Companhia de Danca do Algarwe comemora Real de Santo Antonio € um testemunho valorizar o Algarve como destin

o0 =eu sEtimo aniversario com uma Gala perfeito da tenacidade do Margués de qualidade, associado ao glamou
dedicada a Danca. Pombal... sofisticacao.

- Informacéo promaocional
- Informacao motivacional
- Bases de dados de recursos turistico
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ESTAMOS A IR DE
" ENCONTRO AS
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» Os sites parecem ganhar uma |mporta Wia
crescente na promocgdo do destino, né$
significando com isso que devam s
mera transposicao do material |m '
— Nao devem ser uma brochura onll

— Podem e devem ser perspectlva |
Imha de conta os elementos d| "
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NO Sector

e Oportunidade de expanséo de termos
— Geograficos G
— Marketing

= Operamonal
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Modelo e-business

Permite a expressao da logica d
negomo do destino atraves do u_f; 5
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Em conclusao

MAIOR
SUSTENTABILIDADE DO
DESTINO
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