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- A Importancia da Criagao de Conteudos

- Casos Praticos




= Construir e/ou redefinir a estratégia de marketing e
comunicacao dos projetos empresariais / institucionais
para responder melhor aos desafios de mercado

= Compreender os principios basicos do Marketing
Digital

Objetivos

= Conhecer os meios tradicionais e as vantagens e
desvantagens da sua utilizacao







1. A Criacao de

uma Marca
e a ldentidade
Corporativa

https://youtu.be/nMITXMrrVQU
O caso da Airbnb

= Branding - é a imagem corporativa emocional
percebida pelo mercado como um todo.

= Identidade corporativa — Sao os aspetos visuais que
fazem parte da marca no geral.

= Logétipo — Identifica um negécio de uma forma
simples, através da utilizagdao de um conjunto de
letras e/ou simbolo.


https://youtu.be/nMITXMrrVQU

Toda e qualquer agao realizada na construcao e fortalecimento
de uma marca. Esta construcdao da marca passa normalmente
pela concecado do logétipo, seguida da identidade visual como

. ~ um todo.
A Criacao de uma
M dlCd As cores, a tipografia e o nome sao algumas das principais
ea |dent|d ad e questdes a analisar no processo do branding, tendo em conta

que serdo definitivas para o posicionamento da marca.

Corporativa

O branding tem como objetivo maximo gerir a imagem de uma
determinada marca ou empresa, no mercado.



A Criacao de uma

Marca
e a ldentidade
Corporativa

= O Logétipo

O logétipo € o principal elemento da identidade visual
de uma marca, que ajuda a dar consisténcia a toda a
comunicacdo. Mas ndo € apenas o logo que define a
identidade visual da marca.

Devem ser considerados pormenores como as fontes
utilizadas e os cédigos de cores, que devem ser
coerentes em todo o tipo de materiais relacionados com a
marca.

As cores ajudam a definir a identidade. Tendo em
consideracao que cada cor representa determinada ideia,
€ importante pensar nos atributos que pretende
comunicar e que cores vao ajudar a comunicar esses
atributos.
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= O Logétipo

A Criacao de uma

- estudar e adequar a identidade visual conforme os
I\/I dlrCda valores da empresa;

e d |deﬂtidade - criar um manual da marca, com o que deve ou nao usar
Corporativa

- Exemplo de Manual de Normas
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TURISMO DE
PORTUGAL

LOGOTIPO: SIMBOLO E LETTERING

0 logotipo Turismo de Portugal € composto de dois elementos:
0 simbolo criado por José de Guimaraes, um conceituado artista
portugués.

O lettering com a designacao "Turismo de Portugal”, que
representa simultaneamente o destino Portugal e o organismo
publico que concentra todas as competéncias do turismo.

GAND
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Cores do logotipo

Devem usar-se unicamente estas cores para a criacao do logotipo de Portugal. Nunca devemos usa-las como cor de fundo
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Grelha de construcao, relacao com as margens
A relacao entre os dois elementos do logotipo foi cuidadosamente
estudada de forma a criar um equilibrio visual e nao deve ser
alterada, em nenhuma circunstancia. Seja qual for a dimensao do
logotipo que for necessario aplicar, as proporcoes indicadas deverao
ser mantidas.

Dimensao minima

Area de exclusao
Para se manter uma leitura correcta do logotipo, foi criada uma
area de exclusao que o protege de qualquer outro elemento.
A Figura 2 mostra a area minima permitida, sempre que possivel
aumente-a.
A dimens3o minima de proteccao do logotipo € igual @ medida em
altura das letras da palavra Portugal, conforme é indicado na figura.

X,

TURISMO DE
PORTUGAL

Para manter a sua legibilidade, o logotipo nao deve ter uma dimensao inferior ao indicado na figura

20 mim

e,
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Versao monocromatica
Quando a reproducao a cores da marca for impossivel ou impraticavel, existe a versdo monocromatica.

TURISMO DE ){ TURISMODE + @
PORTUGAL PORTUGAL
AN

TURISMO DE )‘{ TURISMO DE )’{
PORTUGAL PORTUGAL
AN eAND
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LOGOTIPO E RELACAOQ COM SUFIX0S

Grelha de construcao, relacao com o sufixo

A aplicacao do logotipo, conjugada com outros elementos, é feita através de um sistema de guias horizontais que permite ordenar a informacao que
pretendemos comunicar de forma clara e simples. A intencao é fazer do logotipo a figura central e organizar sufixos e logotipos regionais em funcao
disso, seguindo uma determinada hierarquia logica e coerente, conforme indicado na figura 4.

TURISMO DE ){
PORTUGAL
AN

Logotipo Sufixo

Quando for necessario usar logotipos regionais, estes devem ser aplicados em conformidade com a grelha indicada na Figura 5.
Os logotipos regionais devem situar-se exclusivamente no espaco definido pelas linhas de alinhamento, isto €, no espaco formado pelas guias
horizontais, sem nunca ultrapassarem esta medida.

TURISMO DE

PORTUGAL ?&g d I garve

Logotipo Sufixo

Alinhamento
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Comportamento cromatico com sufixo
A aplicacao do logotipo, conjugada com sufixos, segue as mesmas regras de aplicacao cromatica antes referidas (pagina 5 a pagina 7).

TURISMODE 4@
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= TUtilizacdao dos varios canais e ferramentas existentes na
web para divulgar uma mensagem sobre a marca,
produtos ou servigos da sua empresa para os seus
clientes, existentes e potenciais.

: o *= De entre as varias ferramentas online podemos referir,
M d rket| ng D| g|ta| como exemplo, 0 e-mail, as redes sociais, a publicidade
digital, o SEO, os websites, os blogs, etc...

= No fundo, o objetivo do marketing digital é colocar a sua

mensagem nos hotspots digitais que os seus potenciais
clientes habitualmente frequentam.



Marketing
Digital

https://dominios.pt
https://pt.wordpress.org/
https://pt.wix.com/

= Criagao de um dominio

= Criagao de um Site

O site é o canal mais importante do Marketing Digital, por
1sso ele deve ser construido com muito cuidado e focado
nos objetivos da sua empresa.

Um site é o conjunto de paginas ordenadas num servidor
de internet cujo acesso ocorre a partir de um dominio.


https://domínios.pt/
https://pt.wordpress.org/
https://pt.wix.com/

= apresentar uma linha de produtos e servigos;

= auxiliar as pessoas a encontrarem a sua localizagcao, ou
seja, o endereco fisico da sua empresa;

= reforcar a confiabilidade da sua marca por meio de
depoimentos de clientes, casos de sucesso ou
apresentacoes da sua equipa;

= divulgar materiais educativos e outras ofertas para
gerar leads;

= abrir um canal de contato com a sua empresa;

® entre outros.



O gue nao pode
faltar num Site

pagina inicial, com uma boa imagem de abertura ou um
carrossel de imagens e frases impactantes;

quem somos, contando um pouco da histdéria e da
equipa de trabalho;

produtos ou servigos, com uma lista do que a empresa
oferece;

clientes, com destaque para os maiores e mais
conhecidos;

portfdlio ou principais casos de sucesso como forma de
demonstrar que a empresa € confidvel e entrega o que
promete;

contato via formulario, além dos enderecos e dos
telefones.



SEO Search

Engine
Optimization

https://trends.google.pt/trends/?geo=PT
https://answerthepublic.com/

Por més, sdo realizadas mais de 100 bilides de pesquisas apenas no
Google. Ou seja: um bom posicionamento nos mecanismos de busca
pode fazer a diferencga entre o sucesso e o fracasso das suas
estratégias de Marketing Digital.

Em portugués, significa Otimizacdo para Mecanismos de Busca.

Trata-se de um conjunto de técnicas que tem como objetivo
posicionar uma ou mais paginas de destino entre os melhores
resultados dos mecanismos de busca.

Porque é tdo importante melhorar as posi¢des nos motores de busca?

Porque dificilmente um utilizador vai para a 2.° pagina de resultados
de pesquisa do Google ou qualquer outro motor de busca para
encontrar as informag¢des de que necessita.

Existe inclusive uma expressao muito popular entre os profissionais
de SEO, apesar de mérbida, que é a seguinte:

“O melhor local para se esconder um cadaver € na segunda pagina
de resultados do Google!”


https://trends.google.pt/trends/?geo=PT
https://answerthepublic.com/

Email Marketing

www.mailchimp.com

EMAIL 5%

MARKETING " * jwg

A utilizagao do email para divulgar a marca, a par dos
websites, € a mais antiga forma de promoc¢ao online.

As newsletters sao uma excelente ferramenta

O seu envio regular motiva os seus assinantes a agirem,
seja fazendo uma compra ou reencaminhando seu e-mail
para um amigo que possa estar interessado.

" Ferramenta gratuita: www.mailchimp.com -, .,~.


http://www.mailchimp.com/

Google Ads

https://ads.google.com/

i Google
Ads

= Existem varios formatos mas vamos ocupar-nos somente com a rede
Display.

Tratam-se de antuncios que a Google colocara em sites relevantes para a sua
mensagem e definicdo de target. Podem ser antncios de texto, video ou

graficos.

= S3do uma opgdo econdmica e oferecem varios dados analiticos para medir o
desempenho. Além disso, terd certeza de que os seus anuncios serao
colocados nos sites adequados ao publico, pois eles sdo escolhidos com
base nas palavras-chave que escolher.



https://ads.google.com/

= E preciso conseguir distinguir-se da concorréncia de

_ forma bem clara. A maioria dos produtos ou servigos

do mercado é similar a outros. Deve procurar afirmar-
se pela diferenciacao.

Diferenciacao

= Quais sdo os fatores de diferenciacgao:

O produto

O servigo

O territdrio



= Quem sdo os potenciais clientes da sua empresa?

Se g m e nta g: é O / = Com base na estratégia do seu negodcio, defina o

segmento da populag¢ao para onde vai direcionar os

PL] bl |CO AlVO seus esfor¢os de vendas.

= E preciso conhecer os habitos de consumo, dados
demograficos, preferéncias e comportamento.




Segmentacao /

Publico Alvo

Demografia - idade, género, estado civil,
ocupac¢ao/industria, nivel de formacao;

Localizagao - pode escolher uma cidade, uma zona do
pais ou a nivel nacional. Pode ainda segmentar clientes
nas redondezas da cidade;

Psicografia - diz respeito a personalidade. Por exemplo:
Interesses\atividades- Gosta de jogar golfe, sair a viajar
pelo mundo apenas com uma mochila, adora
jardinagem, coleciona selos;

Atitudes e opinides - 0 que o seu publico acredita.
Exemplo: pessoas que gostam de produtos bio; pessoas
que procuram sempre produtos de alta qualidade, entre
outros.



Qualidade do conteudo

S EO Se arc h Durante a construcao de uma estratégia de SEO, essa
' deve ser a sua principal preocupacgao, ou seja, a
E 1 g| ne relevancia que a sua pagina tem para uma determinada

pesquisa. (ateng¢ao ao copy/paste)

Optimization




= O mundo atual é permeado pelas redes sociais. E nelas
_ que muitas pessoas se informam, veem as fotos da

familia, interagem com os amigos, discutem as

polémicas do dia e, é claro, acompanham as novidades
das marcas que admiram.

Presenca nas

Red es SOC 1AIS = Fazer marketing nas redes sociais € imprescindivel. As
empresas que querem comunicar e relacionar-se com o
seu publico devem estar nas principais plataformas

usadas, como o Facebook, o Instagram, o LinkedIn e,
mais recentemente, o TikTok.



O Digital em

NUmeros

ESSENTIAL HEADLINES FOR MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

INTERNET USER N

TOTAL
POPULATION

7.83
BILLION
URBANISATION

56.4%

UNIQUE MOBILE
PHONE USERS

5.22
BILLION
vs. POPULATION

66.6%

INTERNET
USERS*

4.66
BILLION
vs. POPULATION

59.5%

ACTIVE SOCIAL
MEDIA USERS®

4.20
BILLION

vs. POPULATION

53.6%




Ja alguma vez fez compras directamente numa rede social %
(Base: utilizadores de redes sociais)

Compras nas
Redes Sociais
(PT)

Fonte: Marktest, Os Portugueses e as Redes Sociais



= As redes sociais sao oportunidades para mostrar que a
sua marca € feita por pessoas. Aqui pode mostrar os
bastidores da empresa, usar uma linguagem mais
amigavel, conversar de igual para igual com os

usuarios.
H U M a N |Za I a = Nas redes sociais, as marcas assumem uma
marca personalidade, com valores, atitudes e principios, que

transparece nos seus conteudos. Dessa forma, elas
tornam-se menos ‘‘mecanicas’ e mais humanas e
auténticas.

= Um excelente meio para divulgar links do site ou e-
commerce e promover conteudos do blog. L4, eles ja
podem se transformar em leads ou clientes.



Defina as redes
soclals mails

adequadas para a
sua empresa

https://buffer.com/
Para gerir varias redes em
simultdneo

Existem varias redes sociais atualmente. Mas a sua
empresa nao precisa estar em todas.

Administrar varios perfis ao mesmo tempo é
desgastante, exige tempo, equipa e recursos. Muitas
vezes, também ¢ ineficaz, porque o seu publico pode
nao estar em determinadas redes sociais.

Quem quer ter sucesso nas redes sociais atualmente
precisa conciliar estratégias organicas e pagas. As
publica¢des organicas sdo aquelas recorrentes, do dia a
dia do perfil, que mantém os usuarios mais préximos
informados e envolvidos.

Ja os posts pagos sdao pontuais: sao dirigidos a
segmentos especificos de publico para atingir
determinados objetivos.


https://buffer.com/

_ = Regra dos 80/20: apenas 20% dos conteudos devem

falar sobre o que a marca vende, enquanto os outros
80% devem tratar de temas da sua area de atuacao,
A Re g 'd resolver duvidas da persona ou até fazer brincadeiras.

do 80/20

= Mas tudo depende do seu publico. Vale a pena fazer
alguns testes nos seus perfis para saber como os

seguidores reagem a cada tipo de publicac¢ao.



Informacao

Estatistica
Facebook

Agodes na Pagina
14 de abril - 20 de abril

Sem dados suficientes para o periodo de
tempo selecionado.

Alcance da publicagdo i

14 de abril - 20 de abnil

3,197

Pessoas alcancadas 4 2251%

S

Interagio com a publicacio i
14 de abril - 20 de abril

601

Interacéo com a publicacio 4 9917%

e

Visualizagdes da Pagina i

14 de abril - 20 de abril

92

Total de visualizaches da Pagina & 1632%

/

Alcance da historia i
14 de abril - 20 de abil

Obter estatisticas das histarias

Vé estatisticas do desempenho das
histdrias recentes da tua Pagina.

Videos i
14 de abril - 20 de abril

1,763

Visualizac@es do video de 3 segundos

A 2349%

Gostos da Pagina
14 de abril - 20 de abril

19

Gostos da Pagina a 850%

/

Recomendagdes
14 de abril - 20 de abril

Sem dados suficientes para o periodo de

tempo selecionado.

Seguidores da Pagina
14 de abril - 20 de abril

26

Seguidores da Pagina a 1200%

e




As Redes Sociais
Tendéncias

Sabia que entre os utilizadores de redes sociais...

v Twitch e Telegram foram as redes que mais cresceram
em penetra¢ao no ultimo ano?

v'Facebook foi a rede com maior taxa de abandono?

V'O nimero de redes sociais onde os portugueses tém
conta mais que duplicou em 10 anos?

v'70% recordam ter visto publicidade nas redes sociais?

v'Mais de um terco dos utilizadores ja fez compras nas
redes sociais?



facebook

= O Facebook ainda é a rede social com mais utilizadores.
A plataforma permite divulgar o seu negoécio, gerar
_ relacionamento com os consumidores, construir a
imagem da marca e publicar langamentos, ofertas,
promogdes e outros conteudos que contribuam para um
bom marketing digital.

Redes Sociais

Facebook _

Para utilizar todos as funcionalidades da rede
destinadas as empresas, € fundamental criar uma
pagina comercial e ndo um perfil — o que € um erro

comum, cometido por muitos gestores. Atraves de
investimento financeiro, € possivel criar antuncios
altamente segmentados para levar sua marca e
produtos / servigcos ainda mais longe.



Redes Sociais

Facebook

facebook

= Anuncios especializados

Contrariamente ao que acontece com outras redes
sociais, o Facebook permite-lhe escolher qual o publico
que deseja alcangar, determinando-o pela idade, sexo,
habilita¢des, entre outros dados. Deste modo, um mesmo
produto pode ter dois anuncios, um para um publico mais
jovem e outro para um publico mais sénior, por exemplo.



(@) Instagram
I

Red es SOC|a 1S relacionamento mais direto com a empresa ao investir

= O Instagram é uma rede social focada apenas em fotos,
e proporciona ao cliente uma visao mais intimista e um

| N Sta gra m em imagens que retratem o quotidiano dia-a-dia.
Promoc¢des e anuncios também podem ser divulgados,
e utilizar todas as funcionalidades da plataforma da
forma correta é fundamental para alcangar o publico-
alvo e aproxima-lo cada vez mais da marca.




Redes Sociais
Twitter

= Esta rede social dindmica permite que os utilizadores
facam publicag¢des ou troquem mensagens com
apenas 140 caracteres, o que faz com que a
objetividade, relevancia e frequéncia dos posts seja
determinante para o sucesso do marketing .

= A rede também funciona como um canal direto entre
empresas e consumidores, uma vez que oferece
respostas rapidas e diretas aos clientes.



3 YouTube

_ = A plataforma com foco nos videos é a segunda

maior rede em numero de usudarios ativos, além
- de uma das principais redes sociais do mundo.
Red es SOC|a N Nela é possivel publicar videos de diferentes

YO Utu b e conteudos e alcangar inumeros segmentos e
publicos-alvo.

= E ideal para a veiculacdo de entrevistas,
conferéncias, videos promocionais, videos

corporativos, demonstracdao de produtos ou
tutoriais.



Linked [}

= Esta rede, totalmente de ambito profissional,
tornou-se a plataforma ideal para converter e
relacionar-se com clientes, encontrar
Red es Socials colaboradores, fazer parcerias com outras
|_| N ke d | N empresas e falar sobre o seu negécio. O grande
diferencial do Linkedin € a possibilidade de um
relacionamento mais direto entre os
profissionais de uma mesma area dentro do

ambiente digital, promovendo o networking.



J

TikTok

= Grande presenca do publico jovem

Desde o inicio, o TikTok conquistou rapidamente

Red es SOCi a iS uma popularidade muito grande entre o publico
mais jovem.

TikTok

69% dos utilizadores ativos tém entre 16 e 24 anos
(Geracgao Z2), apenas 25% tem 25 anos ou mais e
60% sao mulheres.




TikTok

_ " Fagavideos curtos e criativos até 30

segundos. Os 3 primeiros segundos
sdo essenciais para captar a atencao

= Faca videos com criadores e

Redes Sociais | o
_ influencers, invista em challenges
T| kTO k (desafios);

= Procure produzir videos que contem
uma histdéria, uma curiosidade, ou que

ensinem a fazer alguma coisa.



= O marketing offline engloba, por contraste, os métodos
de promocao que eram usados antes do advento da

internet. A televisao, a radio, a imprensa ou os outdoors.
= Sera muito arriscado desinvestir nestes meios. Em boa
I\/l I( t O ﬁ: verdade, para alguns publicos e gamas de servigos ou
dIrketl ng produtos, estes meios sdo os que realmente incentivam
|_| ne a acio.

= A televisdo € o principal palco da publicidade em
Portugal, captando mais de 50% do investimento. Por

outro lado, a publicidade digital tem vindo a crescer de
importancia, ultrapassando meios tradicionais como o
outdoor, radio, imprensa e o cinema.



_ = Estes grandes formatos fisicos chamam a aten¢ao do
publico e, obviamente, ainda funcionam muito bem na
era digital de hoje. Nao hd como “desliga-los” ou
passar para o préximo. Estdo ali a sua frente! Prova
disso € que mesmo as grandes empresas de tecnologia,

O Utd OO0rS como a Samsung ou Netflix, ainda investem boa parte
dos seus budgets em anuncios outdoor

= Formatos Disponiveis: Monopostes | 8x3 | 4x3 |Mupis
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= Embora os servigcos de streaming sejam extremamente

populares, ainda existem milhdes de pessoas em
_ Portugal a olhar para uma TV todos os dias,
particularmente no seu tempo de descontracao ao final
do dia.

Te | eV Sé O = Para além de promover (como todos os outros), um
anuncio na televisdo dd uma reputag¢ao a sua marca que
nenhum outro meio da. Além disso, normalmente, pode
escolher a hora do dia em que seu anuncio é

transmitido, o que significa que pode garantir que os
anuncios sejam exibidos quando o seu publico-alvo
esta a ver.



= Uma insercgado publicitaria na radio pode ter duragao de
15, 30, 45 e 60 segundos (as mais utilizadas sdo as de 30
segundos) e possuem o potencial de prender a ateng¢ao
do consumidor. Quando bem produzido, o spot gera
curiosidade, envolve o ouvinte e cria uma imagem
mental sobre o produto ou servi¢o




0 QUE PROPOMOS

NA REM

Porqué a RFM?

+ de 3,2 milhdes de ouvintes semanalmente;
Fala para um pdblico entre os 18/44 anos;

+ de 1,8 milhdes Facebook

PROPOMOS:
Spots durante uma semana a promover a regido e o passatempo;

Live copies durante uma semana no Cofé da Manh@, momentos em direto interpretados pelos animadores de elevado valor qualitativo;
Destaque na homepage da RFM com link para o passatempo na HP da Cdmara de Alcoutim.
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como?

Ao longo de uma semana propomos diariamente comunicar a regido de Alcoutim como destino ideal para uma escapadinha em familia ca dentro. Durante o Café da
Manh@, a Mariana Alvim e o Pedro Fernandes vdo desafiar os ouvintes a se habilitarem a umas mini-férias ca dentro, promovendo o municipio de Alcoutim como sendo
o local ideal para uns dias em familia e em sequranga. Assim, propomos um livecopie durante o painel do Café da Manh@, em que a Mariana Alvim e o Pedro Fernandes
falam do turismo em Alcoutim. SGo momentos em direto com cerca de 30" em que os animadores ddo voz a Cdmara de Alcoutim e que podem variar o copy ao longo
da semana. Propomos ainda spots ao longo do dia, durante uma semana, como refor¢o da comunicagio e para promover o passatempo que decorrerd no site da

(amara de Alcoutim.

DIGITAL
Destaque fixo na homepage da RFM com link para o passatempo.




Imprensa

Escrita (jornais e
revistas)

Pense cuidadosamente em que jornal/revista quer
divulgar o anuncio.

Pense no seu publico-alvo e nas publicagdes que mais
provavelmente este publico lera, e escolha a
publica¢dao de acordo com:

Por exemplo, se o objetivo é chegar ao publico em
geral, um jornal nacional seria o mais relevante.

Por outro lado, se o seu publico-alvo sdo os gestores de
saude e seguranca no trabalho, deve publicar o seu
anuncio em publicag¢des especializadas apropriadas.



ho. De um mOmento Pard 0 ouro a
biblieca perden mutos dos saus
elementos Principais, que eram os
MINOs e 1033S 35 Passoas que esta-
vam associadas. Houve uma quebra
abrupra. Se n2o Unhamoes Os mais
nNovos e os pais rabalhavam, quem &
Quenos restava? Os avis. SO que havia
um problema. Nos levavamos INros,
Mas MLEES Ve es Nao sabiam ler.”

A pardr de 2013 deu inicio a um
trabalho de aabetizacao, com gru-
POSs pequencs, com cuidado, para
MA0 COMCATr 8 CIUS3 3 SUS A-est-
ma. “Foi fito de forma assumiia,
mas discreta. Era impomante produ-
Zir efeitos e produziu, em alguns
Casos judou ambem a combates o
SedenIETismo. GEente QUe evitava par-
ticipar em determinadas actividades
porque 3o sabialer.” CompaEncas
nao cermificadas por uma entidade
oficial, mas que 18m a validagao
daqueles que verdadeiramente
imponam, os alunos. Pessoas como
dona Boanova Balewzao (da aldeia do
Frexo), ela que, depois de uma vida
sam saber ler nem escrever, conse-
it dar fOIna e Sentidio as leras, are
que a fals de vis3o voltou 3 apagar
quase mdo. Um perfodo de poucos

b&

Numa “revista
deviagens” é

sup« sto escrever

\'()I,)}‘('()
territorio, a
paisagem e o
lado bom da
vida, mas sobre
"'L[HL’H'}LJ
escrever se
“tudo” «u/ e
conheci foram
! 1ESSO( [_\'f

anacs gue, 3inda assim, nao esquace.
Guarda os cademios refigiosamente,
leara perfeita, de crianga. Tal como o
abrago que da a Bento.

O rolde pessoas e de historias con-
nua, mas & melhor ACaT poc agui, ate
porgue me sineo (Bgeiramente) cuk-
pado. Numa “revista de viagens™ &
SUPOSLO eSCTey er Sobre O LETitonio, a
paisagem e 0 13do bom da vida, mas
sobre que iria escrever se “mado” o
que conheci foram pessoas? Se me
pedirem que olhe para as imagens &
diga onde Nica esta ou aquela estrada
€1 N30 sei, RYam &aEs, POr ouro
Eado simo que conheci mas doAlen-
12j0 num i3 3 roda de Bento do que
€N qUAlGUET OULTA Viagem Nna regiao
arda dara. Taer Criar uma experien-
cia chamada Um dia com Bento
Rodrigues, Um dia com Nuno Marcal
- OU COm guakjuer ouro dos biblio-
EECATIOS que CondUZem estas carmi-
nhas— fsse UMa excelente opom-
nidade para os portgneses ficarem
aconhecer um powco melhor o pas.
Ou avez nao. Tavez isso fosse k-
@r demasiadoaviagem.

Os biblkxecarsos nao s3o guias e
5 PESSOaS QU ESTA0 NESIE 1EXT0 NA0
S30 PErsOnagens.

A RIQUEZA DO
GEOPARQUE £ INDISCUTIVEL.

DISCUTIVELE POR
ONDE COMECAR.

vensis nd
ara fazer,
Descubra a dversicade de um outro

ta 2 his
gens, cuftura,

No aspirante Geeparqu
aagem surpresndente

na atraveés

.
| CONTEUDO PATROCINADO
————

Geoparque Algarven:

Uma viagem surpreendente
pela hlstorla e paisagem de um
algarve (ainda) por descobrir

Conhega o geofirque mais a sudoeste da Europa com todas
as suas ofertas naturais. Deslumbre-se com este territério
que tem tanto de inspirador, como de transformador

4 na origem da criacio deste filio de sstgemy

planeta Terra que hoje conh passou, 10 longo
dos tempos, por transformagdes dramiticas, bru-
tais, dificeis de imaginar. Essa continua mudanga

foi ficando mareada, como rugas que testemunham
© passar dos tempos. No territério do aspirante a Geoparque.
Algarvensis — uma iniciativa das autarquias de Loulé, Silves ¢
Albufeira - somos convidados a testcmunhar cssa passagem
do tempo c a relacioni-la com o presente.

Propomos que a viagem por este geoparque comece 3 des-
cer, bem fundo, a 230 metros em diregio s profundezas da
terra. Vamos a0 encontro de um enorme torrio de sal com
1 qulémetro de profundidade, formado hs 230 milhdcs de

=, por baixo da atual cidade de Loulé.
e

mesmo por debaixo et Pés & que hoje ji € possivel
sitar.

DO SAL A SERRA, COM DIREITO

A SALAMANDRAS GIGANTES

Contin este d d: -
s pema seuads on (regucsa de Sais. Aqu temos vna boa
vista sabre o territério do Geoparque, com vistas incriveis
sobre o Barrocal ¢ sobrc a sesrg algarvia.

& obrgatono passa pelo local onde
foi encontrado o a estrela que
dd 0 nome a cste parque. Ha 227 milhdes de anos, andavam

tou na separagio entre a Eumpa ca Africa. Quando  terra se
retoecu, expeln  cxpandin, sparandes Europa da Afics,

eriando o mar mediterrinco, hd 250 milhaea de anos, ainda
antes da era jurdssica. A priso das dguas oceinicas ¢ a sua

por aqui ‘gigantes (com cerca de dois metros de
comprimento), sendo o tnico local do mundo onde foi des-
coberta esta cspécic de anfibio,

Nesta jazida foram descobertos mais de dez individuos no

GeoPalcos: umeventoondea Arte,
aCinciae aNatureza se cruzam

& g .
melhor da Arte, da Ciéncia e da Natureza que ter lugar
entre os dias 20 de maio e 12 de setembro de 2021 &

i 10 geossitios. Inser
Bezaranhs, um projeto regional de culturs em rede que
inclui os 16 municipios slgarvios e a DiregSo Regional de
Cultura do Algarve - liderado pela AMAL e financisdo
pelo CRESC 2020~

das populagdes locais, mas também partitado

lhem para o territério como um lugar de criaglo, de
pensamento, de inquietagso e de deslumbramento.
o >

a participar nos dislogos entre tradigio e cristividads/
inovagto, e ainda a deambular e 3 (reJdescobri as
gentes. gastronomia e temitério, Tudo enquanto

e

criagbes teatrais com a comunidade, debates, oficinas.
‘com 3 comunidade escolar, entre tantas outrss ofertas.

VISITE OWEESITE WWW.GEOPARQUEALGARVENSIS PT

que se pensa que erg o gde dgua que

foi secando. Mas para recuarmos 30 inicio dos tempos temos
que subir 3 sesrs algarvia, onde os
terma, onde as
placsges corugovam como e de folhas de papel se tratassem.
q 530 25 rochas mans antigas do Al-
g:\m que nos transportam para uma época onde tudo estava
debaixo de dgua, no fundo de um oceano da cra do Paicozoies,
algures entre 0s 300 ¢ 03 400 milhdes de anos.

O SABER QUE PASSA DE GERAGAO EM GERAGAO
4gua Nos meands

penteiam 2 serra sem pressa de chegar 208 vales do barrocal,
ou nos olhos d dgua que enchem as fontes em Alte ¢ caem do

ara encanto de quem visita esteszhgares.
Numa area imensa do barrocal algarvio, mesmo por debaixo
dos nossos pés,
aqiferc; Sio eaves de grande dimcnsso, com mais de 45

e uva que se infil

calcirio. Eata grande rescrva de dgua subterrinea fem. sl

avida a superficie. Os primores do Algarve, como os citrinos

de Silves ou as uvas que hio de produzir vinhos de exceléncia,

530 especiais porque nascem desta terra abundante.
3 ‘muda

e
3 sua origem que nos vai dando pistas para entendermos o
‘nosso passado geoldgico ¢ a ocupacio 30 longo dos tempos.
Silves é a terra do Grés, de cor forte, vermelho-ocre que
marca de forma destinta a paisagem. Este & um territdrio rico
em saberes passados de geragio em geragio. Um patriménio
humano inestimivel ¢ tinico. Os lagares inspirados em técnicas
milenares, as artes e oficios que foram recuperados, como &
© caso dempreita ou da singular técnica dos latociros. Li
10 alto, a guardar o Norte, o castelo de Paderne, tnico pelo
seu método ditonstrugio, simboliza a arte ¢ o engenho dos
homens que, 20 no terem blocos de pedra suficientemente
abundantes na zona, decidiram usar terra, transforms-la cm
recerem solidos

blocos 30e olhoe do inimigo.

Estc Geoparque rescrva grandes surpresas. Mostra-nos um
Algarve menos conhecido que o do ltoral 3 espera de ser des-
coberto, Um Algarve auténtico ¢ com uma
historia rica para contar. Com gente encan-  {/(0f UBS
tadora ¢ paisagens de cortar a respiracio. AU

3 suwue 301 viske 20




_ = Blended Marketing € um tipo de marketing que

desenvolve campanhas com ag¢des coordenadas no
mundo real e no mundo virtual.

Campanhas

M |Sta S Por outras palavras, essa estratégia inclui todos as

acoes de marketing que combinam as técnicas de
Marketing Digital com as de marketing offline de

maneira complementar.



_ = Blended Marketing € um tipo de marketing que

desenvolve campanhas com ag¢des coordenadas no
mundo real e no mundo virtual.

Utilizacao dos

meios on e Off

|_| n e acoes de marketing que combinam as técnicas de

= Por outras palavras, essa estratégia inclui todos as

Marketing Digital com as de marketing offline de
maneira complementar.




Como nasce

uma
campanha?

Briefing

Deve conter informac¢des precisas sobre o propédsito da campanha.

- Existe uma identidade visual a ser seguida?

- Para quem se destina esta comunicagao (target)?

- Esta peca deve seguir o conceito de comunicac¢des anteriores?

- Existem referéncias visuais a serem seguidas?

- Qual é a informacgdo principal a ser transmitida?



#ipalavradocliente




A Criacao de
Conteudos

Nos meios onde proliferam um enorme numero de
mensagens € a originalidade do conteudo que faz a
diferenca

Aposte em conteudos exclusivos e destaque a
singularidade da oferta dos seus produtos ou servigos

Sublinhe a unicidade do territdério onde esta localizado
O seu projeto

Utilize as técnicas de storytelling para contar as
histérias do seu projeto



Exemplos de
Campanhas

= Geoparque Algarvensis

https://youtu.be/LT KIC9cOpw

" Tomaladaca

https://youtu.be/UGVDFQTPI4A

= Cabaz Fresco Mar

https://youtu.be/ITUZcn26mqo



https://youtu.be/LT_klC9c0pw
https://youtu.be/UGVDFQ7PI4A
https://youtu.be/ITUZcn26mqo

Campanha

Geoparque
Algarvensis




Campanha de
Estimulo ao

Comeércio “Toma
La D3 C&”




Campanha

Cabaz Fresco
Mar
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