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Préximo QCA deve
apoiar as empresas
e nao 0s municipios

proposTA Empresarios co, muito do qual comprovada-
algarvios querem novo mente desneil:es.sé.rio. que hoje
Quadro Comunitdrio de i s m“‘]}l;ipajs A

: . . . seremabandonadas, polidespor-
Ap?‘o e apOStar. na.mt.;lusma tivos que nao tém util?zat;éo een-
endo a construir piscinas cerrados, e outras infraestruturas

Os empresdrios do Algarve preten-
dem que as verbas a atribuir pelo
préximo Quadro Comunitério de
Apoio (QCA),de 2014 a 2020, se-
jam canalizadas para o tecido pro-
dutivo, com a aposta sobretudo no
turismo, de forma a contribuir pa-
ra esbater o aumento do desem-
prego, que jaatinge 27% naregido.

“Atendendo a realidade econé-
mica e social do Algarve e conside-
rando que o novo QCA assenta ba-
sicamente nainovagao e em prol
do emprego, espera-se que, ao
contrario do que se tem verificado,
os fundos, em primeiro lugar, le-
vem em atengao o tecido produti-
VO No apoio as empresas, mais
concretamente, e ao aumento
competitivo das mesmas, desi-
gnadamente na drea do turismo, a
base da economia do Algarve”, dis-
se ao DN Elidérico Viegas, presi-
dente da diregdo da Associacdo
dos Hotéis e Empreendimentos
Turisticos do Algarve (AHETA). E
acrescenta: “Isto, ao invés da per-
sisténcia em investimento ptbli-

sem utiliza¢do, sendo colocadas
de parte.”

AAHETA é umadas sete asso-
ciagdes empresariais da regido
que assinou recentemente um
protocolo com a Cormissao de
Coordenacao e Desenvolvimento
Regional do Algarve (CCDRA), em
Faro, visando a elaboragdo de uma
proposta para o préximo QCA a
apresentar ao Governo e as instan-
cias europeias.

Apostarem complementos ao
turismo de sol e praia, tendo em
vista quebrar a sazonalidade des-
te sector, é o desejo de Jodo Rosa-
do, presidente da Associagdo do
Comércio e Servigos da Regido do
Algarve para o QCA/2014-2020.
Nesse sentido, destacou, “é preci-
so investir em 4reas nas quais so-
mos competitivos, como o golfe, o
lazer e a satide, criando condicdes
de bem-estar, e promover campa-
nhas de marketing para atrair tu-
ristas do Norte e centro da Europa,
como também em novos merca-
dos comoa Chinae o Brasil”.
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