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Turismo tera mais 20 milhoes
para promocao externa
nos proximos dois anos

Estratégia. Plano Turismo 2020 tem como objetivo ser referéncia
para todos os investimentos financiados por fundos da Unido Europeia

RAFAELA BURD RELVAS

Os operadores turisticos vao ter,
pelo menos, dez milhdes de euros
por ano, durante dois anos, para
promover o destino Portugal nos
mercados externos. O planodein-
vestimento faz parte do Turismo
2020, plano de agdo para o desen-
volvimento do setor, que foi apre-
sentado ontem na inauguracéo da
Bolsa deTurismo de Lisboa.

“A promogdo turistica ser4, defi-
nitivamente, despolitizada”, garan-
tiuAnténio Pires de Lima, depois de
Joao Cotrim de Figueiredo, doTu-
rismo de Portugal, e de Francisco
Calheiros, da Confederacio doTu-
rismo Portugués, terem assinado o
protocolo de parceria entre as duas
entidades.

“£ mau ter o ministro da Econo-
mia a pensar que percebe de pro-
mogao turfstica e ¢ mau que a pro-
mogado turfstica seja um espaco
paraa afirmacio de egos por parte
de membros do governo. Mas é ver-
dadeiramente bom que a promo-
¢ao esteja entregue aos profissio-
nais que fazem do turismo a sua
vida e que, por investirem aqui os
seus recursos, sabem melhor do

que ninguém aquilo que é impor-
tante fazer”, continuou o ministro,
acrescentando que o plano vem fa-
zer algo que o presidente da CTP
sempre defendeu: “Fazer mais com
mais.”

O investimento de 20 milhdes
serd canalizado para cinco grandes
eixos prioritarios: atrair os merca-
dos externos, competir, capacitar
os operadores do setor, comunicar
aoferta turistica do pais e cooperar
anivelinternacional. Ao todo, hdja
94 projetos para promover estes
cinco eixos, desde a criagdo derotas
histdricas a aposta no enoturismo,
passando pela requalificagdo e mo-
dernizagao da oferta existente.

Mais importante, explicou Pires
de Lima, € que o protocolo “visa que
tudo o que se fizer em termos de
promogao terd de estar enquadra-
do com as prioridades” definidas
pelo setor privado. No fundo, enti-
dades priblicas e empresérios vdao
trabalharjuntos para desenhar a es-
tratégia do setor.

“0 plano de agdo do Turismo
2020 tem como principal objetivo
ser um referencial estratégico para
tudo o que sejam investimentos do
turismo financiados por fundos co-
munitarios”, explicou o presidente

do Turismo de Portugal. “Ou seja,
quando alguém quer investir, que-
remos que saiba quais sdo os crité-
rios utilizados para que o seu proje-
to tenha mais probabilidade de ser
apoiado pelos fundos comunita-
rios”, detalhou.

A promogao é apenas uma fatia
do investimento total a que o turis-
mo teradireito por parte dos fun-
dos comunitdrios, mas, paraja, nao
sesabe qual serd 0o montante. “Nao
haum envelope especifico parao
turismo. O montante de fundos que
vierem a apoiar projetos vai depen-
der do nimero de candidaturas
que forem submetidas pelos pro-
motores. Se houver muitas e boas,
serd um montante, por certo, mui-
to superior aquilo que foino qua-
dro superior”, adiantou Jodo Cotrim
de Figueiredo.

Durante o periodo do QREN, o
Turismo de Portugal canalizou di-
retamente para atividades do setor
cerca de 780 milhoes de euros. Co-
trim de Figueiredo diz que “é muito
dificil antecipar a quantidade e
qualidade dos projetos que as enti-
dades vao propor", mas acredita
que os 780 milhdes serdo significa-
tivamente ultrapassados durante o
Portugal 2020.
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