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Algarve quer diversificar oferta turistica para

A estratégia para o
crescimento do turismo
no Algarve passa pela
desconcentragio da oferta.
Esta inclui a diversificacao
de produtos turisticos,
mas também a dispersio
territorial da oferta. A
aposta do Algarve no sol e
praia é para manter, mas a
regido tem potencial para
crescer fora da época alta.

MARC BARROS
marcbarros@vidaeconomica.pt

O turismo de sol e praia ¢, desde
hd muito anos a esta parte, o grande
filao turfstico do Algarve, e repre-
senta a principal fatia das receitas da
regido. Porém, a concentragio do
negdcio em quatro meses do ano
conduz a desequilibrios vérios, que
os responséveis ¢ vérios operadores
estdo a tentar contrariar.

Este foi o principal mote da con-
feréncia intitulada «Portugal, um
pais de sol, praias... mas nio sé»,
promovida pela Vida Econémica, e
que contou com a participagio da
Comissio de Coordenagio e De-
senvolvimento Regional do Algarve
e 0 apoio do banco Santander Totta
e da empresa SGS.

Na abertura da sessdo, o presi-
dente da CCDR Algarve, David
Santos, aludiu a estes desequili-
brios, referindo que a regido regista
“35% da quota nacional de dormi-
das”, mas “a ocupagdo das camas
s6 ultrapassa os 50% entre Junho e
Setembro”.

Ao mesmo tempo, o valor médio
da época alta para um quarto duplo
em regime APA durante uma sema-
na no Algarve ¢ de 988 euros, sen-
do que a média dos principais con-
correntes ditos mediterrinicos em
Espanha ¢ de 1032 euros. Porém,
na época baixa, “o prego médio do
Algarve ¢ de 405 euros”, sendo que
“a média mediterrinica ¢ de 263
euros”. Estes niimeros mostram
que hd um potencial da regidgo em
oferecer outros produtos para além
do sol e praia.

Ocupacao sazonal dos fogos
aumenta

A concentragio das atividades
econdémicas no litoral, no perfodo
do Verdo, gera outras incongruén-
cias, desde logo o “aumento da
pressdo construtiva no litoral”, que
introduz “elementos de descarac-
terizagao”, afirmou David Santos,
revelando que “30% dos edificios
foram construidos nos dltimos 20
anos’.
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O presidente da CCDR Algarve, David Santos, referiu que a regiao regista “35% da quota nacional de dormidas”,

as “a ocupagio das camas s ultrapassa os 50% entre Junho e Setembro”.

da Universidade do Algarve, notou
que hoje a regido nio “é apenas
uma s6”, mas pode ser vista em
“trés Algarves: o Litoral, o Barrocal
e a Serra’, a que se juntam ‘outras
duas dreas com potencialidades: o
Guadiana e a Costa Vicentina”.

Aquela académica notou que
existe uma barreira entre o litoral
e a outras sub-regiGes que se torna
por vezes dificil de superar, mas
que existe j4 oferta de relevo nes-
tes espagos que mostra o grande
potencial do turismo algarvio que
ndo apenas o sol e praia.

Tendéncias do turismo

A oferta de novos produtos tu-
risticos coincide com diversas al-
teragdes de paradigma no negécio
do setor e o aparecimento de ten-
déncias que vao afetar o modelo de
negdcio do turismo 2 escala global.
Segundo Lidia Monteiro, do Turis-
mo de Portugal, estas enquadram-
-se num modelo designado por
“Economia Inteligente”, em que
“a aposta na inovagio e personali-

Desde 2011, “e pela primeira
vez, a regido tem mais de 50% os
alojamentos familiares vagos ou
para uso sazonal”, perfazendo mais
42.946 fogos nestas condigoes face
a 2001. No mesmo perfodo, “o
aumento de alojamentos vagos foi
de 93%”, acrescentou o mesmo
responsdvel.

Na sua leitura, o presidente da
CCDRA referiu ainda “a persis-
tente incapacidade da maioria das
freguesias do interior em atrair
populagao”. O indice de envelhe-
cimento regional era de 127,4%
em 2001 e 140% em 2011, com
enfoque nas zonas do interior. “Al-

coutim, com 557,4% em 2011, ¢
o quinto fndice mais elevado do
pais”.

Entre 2008 e 2012, a regiao
perdeu 18.326 postos de trabalho
liquidos, levando David Santos
a concluir que “a regido tem um
comportamento muito bom em
fases de crescimento econémico e
muito mau em fase de desacelera-
¢ao”.

Os desafios que se colocam 2 re-
gido perante este cendrio sao, para
David Santos, claros: a “diversifica-
a0 da base econémica com supor-
te na inovagio em setores chave,
como recursos marinhos, agroali-

mentar e produtos frescos, TIC e
energias renovdveis”.

Reduzir a sazonalidade e criar
nova oferta sio imperativos, através
da qualificagdo da oferta, antecipar
tendéncias da procura, manter os
mercados tradicionais e valorizar a
integragdo com produtos comple-
mentares.

Os produtos chave passam pelo
turismo de natureza, niutico, turis-
mo sénior, turismo acessivel, saide
e bem-estar, eventos de média es-
cala, golfe, turismo ativo e turismo
desportivo, como estdgios, con-
cluiu.

Por sua vez, Ana Isabel Renda,

zagio do servico ao consumidor”
vio colocar “as pessoas no centro
do negdcio, o que vai ter reflexos
na oferta turfstica”.

Ao mesmo tempo, a emergéncia
de novos mercados, como o turis-
mo senior (com “o aumento da
esperanca média global de vida a
passar de 73 anos em 2013 para 76
anos em 2016”), os XtraMoney to
spend’ (e uma classe média global a
crescer para 4,9 milhdes de pessoas
em 2030) e ‘Double Income no
Kids’, bem como o “impacto dos
Millenials no modelo de negécio”,
vao “trazer a redefini¢ao do setor
com base nos interesses e compor-

Turismo com 115 milhoes no CRESC 2020

As empresas do setor do turismo do Algarve
podem candidatar-se a todos os apoios
disponiveis para as empresas, no quadro do
CRESC 2020, no montante de cerca de 115,6
milhdes de euros.

Por sua vez, os sistemas de incentivos
disponibilizam 73,6 milhdes de euros nos
diversos programas: IDT — 12,5 milhdes;
Inovagdo — 40,7 milhdes; Internacionalizacdo

— sete milhdes de euros e; qualificacédo - 13,5
milhdes. A estes valores acrescem instrumentos
financeiros no montante de 28,5 milhdes

para os Objetivos Tematicos OT1 (Inovar no
Produto), OT3 (Eficiéncia Energética) e OT 8
(microempreendedorismo).

Em entrevista a VE, David Santos, presidente da
CCDRA, referiu que “os programas para turismo
e 0 mar estdo entre os setores considerados
estratégicos para a regido”. O mesmo
responsavel adiantou que “cerca de trés quartos
da economia da regido dependem do turismo,
direta ou indiretamente, o que foi verificado quer
pelas candidaturas aos quadros anteriores, quer
pela propria base econémica” do Algarve.

Assim, “nunca podemos dizer qual a verba
disponivel para o turismo: quando investimos em
regeneracao e requalificacdo urbana estamos a
investir no turismo”, esclareceu.

Setor domina investimentos

O eixo 2 do CRESC Algarve tem “cerca de 85
milhGes de euros, que serd mais diretamente
ligado as empresas para o setor do turismo”.
Com cerca de 30 milhdes de euros ja aprovados,
“nem toda esta verba seré aplicada nas empresas
do turismo, nem queremos que assim seja”,
explicou.

Para reduzir o problema da sazonalidade, “temos
que manter o que ja fazemos bem no turismo,
que é o sol e praia, mas também alargar a oferta:
saude, natureza, gastronomia, cultural”. Ou

seja, “é preciso criar outras valéncias, como TIC,
agroalimentar e turismo rural e enoturismo”.
David Santos reconhece contudo que a maioria
deste capital sera direcionada para o setor do
turismo: “em Abril de 2016 temos mais de 646
entradas no CRESC, das quais 455 ja com decisdo

final e 48 diretamente ligadas ao turismo, que
representam 9,2 milhdes de euros de um total de
21 milhdes de euros, ou seja, cerca de 25% das
candidaturas representa quase 50% do valor”.

Regeneracao urbana contemplada

A regenerag@o urbana é outra das prioridades da
CCDRA. “Qualquer dos programas operacionais
que tenha a prioridade 6.5, relacionada com a
intervenc@o em espacos urbanos, para publicos e
privados”, é elegivel, disse David Santos. “Temos
sete milhdes de euros de FEDER e sete milhdes
de euros de instrumentos financeiros”, ou seja,
“14 milhdes vao alavancar um importante
investimento privado”.

Mas ha outras prioridades que podem ser
igualmente elegiveis neste capitulo. Foram
aprovadas quatro zonas DLBC (Desenvolvimento
Local de Base Comunitéria urbanas para o
Algarve (Sines, Lagos, Faro e Tavira), com

cerca de 3,8 milhdes de euros, entre FEDER e
FSE, que “poderao ter candidaturas ligadas a
regeneracao urbana”.
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reduzir sazonalidade

tamentos de uma geragao”.

Estas pedem uma “oferta costu-
mizada mais auténtica’, o que deve
fazer os operadores “a pensarem
também no prego costumizado”.
Satide, desporto e hdbitos saud4veis
serdo segmentos fulcrais na indus-
tria.

Ao mesmo tempo, as novas tec-
nologias terdo um efeito funda-
mental. Lidia Monteiro nota que
“ndo existe turista sem telemével”,
pelo que “comunicar através de
plataformas de mensagens” serd es-
sencial. Aquela responsdvel recorda
que a aplicagio mobile WhatsApp
tem 900 milhdes de utilizadores,
enquanto ao WeChat, utilizado so-
bretudo na Asia, tem 600 milhées
de utilizadores.

Da Asia-Pacifico, “regido do
mundo onde o outbound mais
cresce”, surgirdo novos fluxos turis-

ticos, enquanto a “inddstria de cru-
zeiros continua a crescet, passando
de 19 para 54 milhoes de passagei-
ros em 2035”.

A aviagio serd cada vez mais um
“espago social”, sendo possivel,
«

por exemplo, escolher o perfil do

companheiro de viagem”; as com-
panhias aéreas devem apostar na
“inovagdo na geragdo de receitas’,
diversificando “produtos, servigos
de suporte” e até “entrar no negdcio
TO”

Na hotelaria, Ligia Monteiro pre-
vé que assistamos a um cendrio de
“fusdes, extingdo de marcas, globa-
lizagao e economia partilhada”.

Novas tecnologias no
turismo

As novas tecnologias e o impac-
to que estas podem ter na industria

foram também analisados na con-
feréncia. Lufs Silva, da I'T People,
empresa que criou a Rewind Ci-
ties, abordou a temdtica da realida-
de aumentada, com sobreposi¢ao
de contetido digital sobre a realida-
de visual. Esta tecnologia permite
o “reconhecimento de objetos ou
espagos” ao utilizador mével, ge-
rando a “interagio com objetos
reais e virtuais”, com “aplicagao ao
turismo”.

Por sua vez, Rui Nuno Castro,
da iClio, falou sobre o projeto
JiTT Travel, um “agregador de
viagens” e guia que permite “gerir
o tempo do utilizador na cidade
em fungdo das suas necessidades”.
Com “um portefélio de guias pre-
mium em cinco continentes’, a
empresa desenvolveu no nosso
pais um projeto para o Turismo do
Centro de Portugal.
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Receitas em crescimento

Este evento teve como objetivo reunir vérios especialistas e os
principais agentes e operadores turisticos nacionais para discutir
as principais tendéncias do turismo em Portugal, as ameacgas
existentes, os seus impactos e as oportunidades que este dispde
para os préximos anos, bem como a importancia das novas
tecnologias para o crescimento sustentado deste setor.
Beneficiando de uma localizagdo geografica privilegiada, o setor
turistico nacional tem registado um forte dinamismo, com receitas
anuais a atingirem valores superiores a 10,5 mil milhdes de euros
(2015), com taxas de crescimento anuais superiores a 10% e

um numero total de visitantes estrangeiros que j& ultrapassam os
16 milhdes de pessoas, que representam mais de 46 milhdes de
dormidas.

Esta conferéncia insere-se no ciclo de conferéncias «Portugal é
Competitivo!», que o grupo Vida Econémica ira organizar durante
0 ano de 2016, com a realizagao de cinco conferéncias, com
cinco teméticas para cinco setores econémicos distintos (Turismo,
Indlstria Alimentar, Téxtil & Calgado, Novas Tecnologias e Salde),
em cinco cidades do pais.
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